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MOTTO 

 

IMAN, PENGHARAPAN, KASIH 

 

Iman adalah dasar dari segala sesuatu yang kita harapkan dan bukti dari segala 

sesuatu yang tidak kita lihat.  

Ibrani 11:1 

 

Karena masa depan sunggguh ada, dan harapanmu tidak akan hilang 

(Amsal 23 : 18) 

 

KASIH 

Sekalipun aku dapat berkata-kata dengan semua bahasa manusia dan bahasa 

malaikat, tetapi jika aku tidak mempunyai KASIH, aku sama dengan gong yang 

berkumandang dan canang yang gemerincing  

Sekalipun aku mempunyai karunia untuk benubuat dan aku mengetahui segala 

rahasia dan memiliki seluruh pengetahuan, dan sekalipun aku memiliki iman yang 

sempurna untuk memindahkan gunung, tetapi jika aku tidak mempunyai KASIH, 

aku sama sekali tidak berguna  

Sekalipun aku membagi-bagikan segala sesuatu yang ada padaku, bahkan 

menyerahkan tubuhku untuk dibakar, tetapi jika aku tidak mempunyai KASIH, 

sedikit pun tidak ada faedahnya bagiku  

KASIH itu sabar; kasih itu murah hati; ia tidak cemburu. Ia tidak memegahkan 

diri dan tidak sombong. Ia tidak melakukan yang tidak sopan dan tidak mencari 

keuntungan diri sendiri. Ia tidak pemarah dan tidak menyimpan kesalahan orang 

lain. Ia tidak bersukacita karna ketidakadilan, tetapi bersukacita karena kebenaran 

 

KASIH tidak berkesudahan; nubuat akan berakhir; bahasa roh akan berhenti; 

pengetahuan akan lenyap. Sebab pengetahuan kita tidaklah lengkap dan nubuat 

kita tidak sempurna   
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ABSTRAK 

 

 
 Laporan Praktik Kerja Lapangan ini mengambil judul “Proses Community 

Development Rumah Kreatif BUMN-BRI Jogja (RKB-Jogja)“ Tujuan penulisan ini adalah 

untuk mengetahui bagaimana penerapan konsep community development yang dilaksanakan 



 

oleh Rumah Kreatif BUMN-BRI Jogja sebagai bagian dari tanggung jawab sosial perusahaan 

PT. Bank Rakyat Indonesia  kepada masyarakat di sekitar lingkungan beroperasinya 

perusahaan dalam hal ini masyarakat kota Yogyakarta.  

Community Development merupakan salah satu bagian dari penerapan konsep 

Corporate Social Responsibility yang dipilih oleh perusahaan untuk  dapat dilaksanakan 

dengan tujuan membangun hubungan baik dengan publik dalam jangka waktu yang cukup 

panjang demi terwujudnya citra baik suatu perusahaan. Pelaksanaan community development 

suatu perusahaan meliputi tujuh tahapan, yaitu : enggagement, assesment, planning and 

programming, formulating of planning and action, implementation, dan termination. Rumah 

Kreatif Jogja menerapkan konsep community development melalui tiga program, yaitu : 

Program peningkatan kompetensi, program perluasan akses pemasaran, dan program 

kemudahan akses permodalan. Sedangkan publik yang menjadi sasaran dalam pelaksanaan 

program ini ialah para pelaku UMKM di Kota Yogyakarta. Tujuan dari pelaksanaan program 

ini ialah untuk meningkatkan mutu UMKM di Kota Yogyakarta agar dapat berkembang secara 

mandiri dan mampu berdaya saing untuk merebut pasar di hati masyarakat, baik masyarakat 

daerah, nasional, maupun global. 

 

 

Kata kunci : Proses Community Development,  Rumah Kreatif Jogja, UMKM 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


