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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil praktek kerja lapangan yang penulis lakukan, editor telah 

melaksanakan tugasnya dengan baik seusai dengan procedure. Adapun kekurangan-

kekurangan yang terjadi masih dapat diatasi dengan baik tentunya dengan berkat 

kerjasama dengan tim yang bertugas, karena bagaimanapun proses sebuah produksi 

iklan tidak terlepas dari kerja sama tim 

Penulis mendapatkan pengalaman-pengalaman baru dan menarik setelah ikut 

bekerja dalam dunia produksi ataupun advertising. Penulis mendapatkan ilmu tentang 

pasca produksi hingga produksi pembuatan iklan maupun advertising apapun. Praktik 

kerja lapangan di Redstudio Project membawa dampak positif bagi penulis, tidak 

hanya dalam bidang pekerjaan dan pengalaman, penulis juga mendapat relasi dengan 

pekerja-pekerja maupun restaurant yang sangat membutuhkan sebuah bahan 

promotional. Penulis melatih kebersamaan, saling menghormati dan menghargai 

dalam bekerja karena hal tersebut merupakan kunci penting dalam kerja sama di 

dunia pekerjaan advertising maupun periklanan. 

Selama melaksanakan Praktek Kerja Lapangan dan melihat dalam 

pembahasan bab-bab sebelumnya, penulis dapat menarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Seorang editor video sangat berperan penting untuk menggabungkan 

segala elemen audiovisual yang telah dibuat oleh berbagai kru produksi 

menjadi kemasan program yang layak untuk disiarkan. 

2. Dalam proses editing diperlukan ketelitian, kreatifitas, kecepatan agar 

mengahasilkan sebuah tontonan yang informatif dan menarik. 

3. Dalam Praktek Kerja Lapangan, penulis mendapatkan banyak sekali ilmu 

dan pengalaman yang belum pernah didapatkan selama perkuliahan, 

khususnya dalam proses editing. 
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B. Saran  

Setelah melakukan Praktik Kerja Lapangan, penulis menemukan beberapa kendala, 

sehingga penulis memberikan saran. 

1. Saran terhadap tempat Praktik Kerja Lapangan Redstudio Project 

a. Memberikan kepercayaan terhadap anak magang dalam editing tertentu 

agar menjadikan pengalaman dan mengasah kemampuan bagi anak 

magang selama editing. 

b. Lebih perhatian ke anak magang, karena anak magang belum sepenuhnya 

mengerti apa yang dikerjakan. Lebih tepatnya adalah arahan agar anak 

magang merasa praktik kerja lapangan yang membuahkan hasil 

c. Jadwal untuk magang sebaiknya disesuaikan dengan crew atau pegawai 

lainnya 

2. Saran terhadap Akademi Komunikasi Indonesia Yogyakarta  

a. Pihak kampus lebih mendukung fasilitas pembelajaran atau alat-alat untuk 

mempermudah mahasiswa dalam berkarya 

b. Pihak kampus update dalam pengadaan alat guna mempermudah 

mahasiswa mengerjakan tugas/praktikum yang sering diberikan 

c. Pihak kampus mengadakan workshop dan menghadirkan para ahli di 

bidang broadcasting atau advertising secara rutin 

3. Saran terhadap Mahasiswa 

a. Mahasiswa diharapkan dapat beradaptasi dengan perusahaan, karena kerja 

sama tim sangat dibutuhkan dalam melakukan Praktik Kerja Lapangan  

b. Mahasiswa diharapkan dapat menjaga nama baik kampus dan instasi 

dengan bersikap baik, menghormati karyawan dan menghargai sesame 

anak magang 
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c. Mahasiswa diharapakakn mempersiapkan mental dan fisik dalam masa 

PKL karena di dunia periklanan dibutuhkan stamina dan kekuatan yang 

lebih  
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