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ABSTRAK 

 

Aldismi Larasati. 2015/PR/4057, Proses Manajemen Event Jogja Fashion 

Festival 2018 Menyambut 12th Anniversary Plaza Ambarrukmo. Laporan Praktik 

Kerja Lapangan. Program Studi Public Relations. Sekolah Tinggi Ilmu 

Komunikasi Yogyakarta. Laporan Praktik Kerja Lapangan ini membahas 

mengenai Proses Manajemen Event Jogja Fashion Festival 2018 Menyambut 12th 

Anniversary Plaza Ambarrukmo. Tujuan penulisan laporan ini adalah untuk 

mengetahui bagaimana Proses Manajemen Event Jogja Fashion Festival 2018 

Menyambut 12th Anniversary Plaza Ambarrukmo Yogyakarta? Proses Manajemen 

Event Jogja Fashion Festival 2018 yang dibagi menjadi 5 tahapan, yaitu 

Penelitian, Perancangan, Perencanaan, Koordinasi dan Evaluasi. Masing – masing 

tahapan memiliki analisis manajement event. Seperti dalam tahapan penelitian, 

dapat dilihat dari analisis SWOT yang meliputi Kekuatan dan Kelemahan dari 

event, serta Peluang dan Ancaman dari event tersebut. Dalam tahapan 

perancangan, yang meliputi Konsep Kreatif, Pemilihan Talent, Layout, dan 

Rundown. Tahapan Perencanaan, yang meliputi Pembentukan Tim, Perizinan, 

General Reheasel, Produksi dan Media Promo. Yang keempat, tahapan koordinasi 

yang membahas mengenai keterlibatan vendor dan bagaimana alur koordinasi 

pihak internal dan eksternal. Dan tahapan terakhir, evaluasi yang membahas 

mengenai evaluasi dari proses event dan strategi.  

Kata Kunci : Proses Manajemen Event, Jogja Fashion Festival. 
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