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BAB V 

PENUTUP 

 

A. KESIMPULAN 

Perancangan desain media promosi sangat penting untuk acara Diskusi Film 

dan Doa Lintas Agama perdana (D-FD#1) untuk menyampaikan informasi agar 

dikenal, dan diketahui oleh target audiens. Agar target audiens tak hanya mengenal 

dan mengetahui tetapi juga memahami tujuan dari acara tersebut maka 

diperlukanlah langkah promosi yang efektif dan tepat sasaran guna tercapainya 

awareness atau kesadaran audiens sekaligus untuk kesuksesan acara Diskusi Film 

dan Doa Lintas Agama. Sehingga diperlukan perancangan media promosi yang 

mencakup pada media utama sebagai fokus promosi utama serta media pendukung 

sebagai media promosi tambahan. 

Dalam pengerjaannya penulis mengusung konsep tentang sinematografi 

yang sangat melekat pada logo acara yang menggunakan alat-alat dalam produksi 

film. Adapun tantangan dalam pembuatan desain dengan konsep visual 

sinematografi ialah kurangnya pengetahuan mendalam penulis dalam dunia 

sinematografi terutama yang terkait pada desain cover film Rumah di Atas Pasir, 

sehingga dibutuhkan pembelajaran wawasan baru serta pembiasaan dengan dunia 

film atau sinematografi. 

Adapun target audiens untuk perancangan media promosi ini adalah untuk 

masyarakat Indonesia usia produktif dengan rentang usia 17-30 tahun yaitu pelajar, 

Mahasiswa, pegawai swasta, pegawai negeri, dan sebagainya dengan wilayah 

geografis meliputi Yogyakarta dan sekitarnya. Sehingga perancangan media yang 

penulis buat mengandung unsur ilustratif dekoratif dengan penggunaan illustrasi 

sedikit mungkin untuk menonjolkan informasi pada media promosi dengan media 

berupa konten Instagram, serta poster sebagai media utama, dan merchandise, co-

card, id-card, serta x-banner sebagai media pendukung dengan pertimbangan media 

yang sering digunakan oleh anak muda dan dewasa jaman milenial. 
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Adapun kesulitan atau tantangan dalam perancangan media promosi ini 

yaitu dengan adanya wabah covid-19 ini penulis juga mengalami dampak berupa 

terbatasnya komunikasi dengan pihak Aliansi Bela Garuda, sehingga penulis hanya 

berkomunikasi kepada dosen pembimbing dan sutradara film Rumah di Atas Pasir 

yaitu Muhammad Shodiq Sudarti.   
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B. SARAN 

Dari kesimpulan di atas, adapun saran penulis, yaitu : 

1. Agar kegiatan promosi acara Diskusi Film dan Doa Lintas Agama dapat optimal 

maka diperlukannya kesadaran tentang adanya hubungan yang berkelanjutan 

dengan  audiens, karena pada platform instagram di akun @aliansibelagaruda 

belum ada optimalisasi posting instagram yang sebenarnya dapat dimanfaatkan 

sebagai media komunikasi di dunia maya sekaligus mempertahankan sisi 

edukasi dan ruang diskusi demokratis melalui D-FD#1.  

2. Studi periklanan memiliki peluang kerjasama kreatif yang besar dengan dunia 

sinematografi, karenanya diperlukan penambahan wawasan maupun 

pembelajaran tentang sinematografi agar eksekusi kerjasama kreatif tersebut 

menjadi lebih maksimal, baik itu dalam lingkup perancangan desain media 

promosi maupun kolaborasi karya yang lebih kompleks. 
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