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ABSTRAK 

 

Film Rumah Di Atas Pasir merupakan hasil dari kerjasama antara organisasi 

KFT Korda DIY dan Aliansi Bela Garuda dan merupakan karya film Kerjasama 

perdana yang menceritakan kisah organisasi radikal di masa lalu. Film Kerjasama ini 

direncakan launching perdana pada tanggal 11 April 2020 bertempat di Studio 

Banjarmili yang beralamat di Kradenan, Banyuraden, Gamping, Sleman, D. I. 

Yogyakarta  dengan judul D-FD#1 atau bisa disebut dengan Diskusi Film dan Doa 

Lintas Agama Perdana dengan rangkaian acara berupa doa lintas agama, launching 

film, dan diskusi film, namun dengan adanya pandemi covid-19 maka ada pengunduran 

jadwal acara sampai waktu yang belum ditentukan. Dengan event yang berbicara 

tentang sinematografi maka penulis disini sebagai desainer grafis melakukan 

perencanaan awal desainn dengan cara melakukan riset baik melalui obsevasi, 

wawancara, maupun melalui riset melalui jejaring internet untuk merencanakan 

instrument awal pada design yang akan dibuat serta media apa saja yang akan 

digunakan. Adapun tahapan pada penciptaan karya yaitu, dengan melakukan riset dan 

analisis, melakukan pengumpulan referensi serta data, sketsa design atau layout kasar 

(Rought layout), Layout lengkap (Comprehensif Layout) dan final artwork. Adapun 

hasil media yang digunkan ialah media utama Instagram, dan poster, serta media 

pendukung yaitu x-banner, merchandise, kartu nama, Id kru, dan kaos. 

 

 

Kata Kunci :  perancangan, media promosi, diskusi film, peluncuran film, doa 

lintas agama. 
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ABSTRACT 

 

 

“Rumah di Atas Pasir” movie is a result of a collaboration between the KFT 

Korda DIY organization and Aliansi Bela Garuda. . It is the first collaboration tells 

about the past radical organization. This movie collaboration is planned to premiere 

on April 11, 2020 at the Banjarmili Studio which is located in Kradenan, Banyuraden, 

Gamping, Sleman, D. I. Yogyakarta with the title “D-FD # 1” or it can be called 

“Diskusi Film dan Doa Lintas Agama Perdana” with a series of events in the form of 

interfaith prayer, film launching and film discussion, but because the existence of 

Covid-19 pandemic, there is a postponement of the schedule until an undetermined 

time. With the event that talks about cinematography, the writer here as a graphic 

designer does the initial design planning by conducting research either through 

observation, interviews, or through research through internet networks to plan the 

initial instrument on the design to be made and what media will be used. The stages in 

creating a work are, firstly, by conducting research and analysis, collecting references 

and data, design sketches or rought layout, comprehensive layout, and final artwork. 

The media that will be used are Instagram, and posters, as well as supporting media 

like x-banners, merchandise, business cards, crew IDs, and t-shirts. 

 

 

Keyword : design, promotion media, film launching, film discussion, interfaith 

prayer. 

 


