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ABSTRAK 

 

Konten vnual sangat penting dalam promosi iklan,kampanye, atau penyampaian 

informasi di media digital dengan tujuan memancing ketertarikan pengguna media 

sosial Para calon pelanggan atau audience yang melihatakan tertarik dengan upaya 

penyampaian informasi yang lebih kreatif. Media sosial adalah media yang saat 

ini sangat efektif digunakan berbagai perusahaan dan organisasi sebagai saran 

promosi atau penyampaian informasi, salah satunya adalah Banjoemas History 

Heritage Community yang masih bergerak dalam cagar budaya karesidenan 

Banyumas. Organisasi tersebut dan anggotanya mengolah ide dan gagasan 

kedalam berbagai media social. Media social dan proses kerja dalam pembuatan 

kampanye yang di bahas oleh penulis dalam tugas akhir. 

Kata kunci: Desainer Grafis Konten Visual Media Sosial pecinta sejarah 

Banyumas History Heritage Community Digital Media. 
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Abstract 

 

Visual content is very important in advertising promotion, campaigns, or the 

delivery of information on digital media with the aim of attracting social media 

users' interest. Potential customers or audiences who see that they will be interested 

in efforts to convey more creative information. Social media is a medium that is 

currently being used very effectively by various companies and organizations as 

promotional advice or information delivery, one of which is the Banjoemas History 

Heritage Community which is still engaged in the cultural heritage of the 

Banyumas residency. The organization and its members process ideas and ideas 

into various social media. Social media and the work process in creating a 

campaign which is discussed by the author in the final project. 

Keywords: Graphic Designers, Visual Social Media Content, history lovers 

Banyumas History Heritage Community Digital Media. 


