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ABSTRAK 
 

Tugas akhir ini membahas tentang peran produser dalam manajemen 
produksi iklan LIQUID GROUP Yogyakarta yang meliputi tugas produser pada 
tahap pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Tujuan praktik kerja lapangan ini 
adalah mengetahui bagaimana peran produser dalam manajemen produksi iklan 
LIQUID GROUP Yogyakarta.  

Metode penelitian yang digunakan adalah metode diskriptif dengan peneliti 
melakukan observasi lapangan. Dari hasil praktik kerja lapangan yang pernah 
dilakukan mengenai peran produser bahwa tugas produser sangat penting didalam 
berlangsungnya tahap produksi iklan. Produser melakukan penemuan ide, 
perencanaan serta persiapan sebelum tahap produksi. Pada tahap produksi produser 
mangawasi selama proses jalannya produksi iklan dan apabila diperlukan 
membantu mengarahkan kru produksi. Produser melakukan preview dan evaluasi 
bersama sutradara dan tim marketing. Tujuan praktik kerja lapangan ini adalah 
mengetahui bagaimana peran produser dalam manajemen produksi iklan LIQUID 
GROUP Yogyakarta. Kesimpulan dari Praktik Kerja Lapangan adalah, penulis 
mendapat pengetahuan lebih tentang dunia produksi video iklan. 

 
Kata Kunci : Produser, Manajemen Produksi, Video Promosi 

 
ABSTRACT 

This final project discusses the role of producers in the production management of 
LIQUID GROUP Yogyakarta advertisements which includes the tasks of producers 
in the pre-production, production and post-production stages. The purpose of this 
field work practice is to find out how the role of the producer is in the management 
of LIQUID GROUP Yogyakarta advertising production. 
The research method used is descriptive method with researchers doing field 
observations. From the results of field work practices that have been carried out 
regarding the role of the producer, the task of the producer is very important in the 
ongoing stage of advertising production. Producers do idea discovery, planning 
and preparation before the production stage. At the production stage the producer 
supervises the production process of the advertisement and if necessary helps direct 
the production crew. Producers do previews and evaluations with the director and 
marketing team. The purpose of this field work practice is to find out how the role 
of the producer is in the production management of LIQUID GROUP Yogyakarta's 
ad production. The conclusion from the Fieldwork Practices is that the author gets 
more knowledge about the world of video ad production. 
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