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ABSTRAK 

Iklan merupakan sarana untuk menyampaikan informasi melalui media 

massa berupa media cetak, media elektronik, media luarv ruangan, dan media 

internet. internet atau yang biasa kita sebut degan media sosial memang 

banyak dinikmati setiap kalangan, mau muda ataupun tua semua sudah 

mengenal internet karena dapat diakses dimana saja dan kapan saja. termasuk 

beriklan di media sosial atau internet. selain harganya murah beriklan di 

internet mampu menjangkau audiens yang banyak atau luas . maka dari itu 

desain visual yang ditampilkan di internet harus memiliki tampilan 

informatif, dan persuatif. Disini peran desainer grafis didalam biro iklan 

Makive Communication adalah dengan membuat desain yang dapat dipahami 

dengan baik oleh khalayak.Maka dari itu desainer grafis disini diminta agar 

dapat menyampaikan brief dari klien dengan menciptakan suatu desain visual 

yang informatif dan persuasif. Pemilihan warna, tipografi bisa menjadi 

identitas suatu desain. Penempatan layout yang tepat juga merupakan hal 

yang penting didalam membuat sebuah desain. 

Kata Kunci: Desain, Desainer Grafis, Instagram, Print Ad, Layout, 

Makive Communication 
 

ABSTRACT 

 Advertising is a means of conveying information through mass media in 

the form of print media, electronic media, outdoor media, and internet media. 

The internet or what we usually call social media is indeed enjoyed by many, 

whether young or old, all are familiar with the internet because it can be 

accessed anywhere and anytime. including advertising on social media or the 

internet. Besides being cheap, advertising on the internet is able to reach a 

large or broad audience. therefore the visual design displayed on the internet 

must have an informative and persuasive appearance. Here the role of 

graphic designers in the Makive Communication advertising agency is to 

create designs that can be understood well by the public. Therefore, graphic 

designers here are asked to be able to convey the brief from the client by 

creating an informative and persuasive visual design. Color selection, 

typography can be the identity of a design. The right layout placement is also 

important in making a design. 

 

Keywords : Design, Graphic Designer, Instagram, Print AD, Layout,  

Makive Communica
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