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ABSTRAK 

 Parna Transport & Tour Yogyakarta berdiri sejak tahun 2015 dan berkantor di Puri 

Gejayan Indah Blok A26, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta. Memilik i 
konsep pelayanan sebagai solusi dan mitra perjalanan anda, Parna Transport & Tour 
Yogyakarta hadir untuk membantu dan melayani setiap konsumennya yang datang 

berkunjung ke kota istimewa ini. Didukung denga lima belas armada dan sepuluh orang tim 
driver dan empat orang tim lapangan, Parna Trans siap melayani berbagai kebutuhan yang 

diingkan oleh konsumen Saat masa pandemi Covid-19  terjadi, sektor pariwisata merupakan 
salah satu lini yang paling terkena dampaknya. Objek – objek wisata yang berada di 
Yogyakarta juga menutup operasional mereka untuk mendukung program pemerintah 

mengurangi penyebaran virus Covid-19. Parna Transport & Tour Yogyakarta juga 
mengalami penurunan dan pembatalan pemesanan secara drastis. Selama kurang lebih tiga 

bulan semua armada dan tim driver berdiam diri dirumah saja. Setelah pemerintah 
mengumumkan adanya Era Tatanan Kehidupan Baru atau yang sering disebut NEW Normal  
roda kehidupan ekonomi diharapkan bisa tetap berjalan dan masyarakat dapat menjalankan 

aktivitas dengan tetap mematuhi Standar protokol kesehatan yang telah ditentukan. Pada 
Akhirnya penulis membuat video promosi pariwisata new normal untuk menarik wisatawaan 

agar kembali melakukan perjalanan wisata ke Yogyakarta. Ada tiga video promosi yang 
dibuat penulis dengan konsep cinematic yang berdurasi satu sampai tiga menit dan 
menggunakan platform media digital sebagai wadah promosinya. 

Kata Kunci : Parna Transport & Tour, Pariwisata New Normal, Video Promosi 

ABSTRACT 

Parna Transport & Tour Yogyakarta was founded in 2015 and is based at Puri 
Gejayan Indah Blok A26, Sleman Regency, Yogyakarta Special Region. Having a service 
concept as a solution and your travel partner, Parna Transport & Tour Yogyakarta is here to 

help and serve every customer who comes to visit this special city. Supported by fifteen fleets 
and ten driver teams and four field teams, Parna Trans is ready to serve the various needs that 

consumers want. When the Covid-19 pandemic occurred, the tourism sector was one of the 
lines most affected by it. Tourist objects in Yogyakarta have also closed their operations to 
support government programs to reduce the spread of the Covid-19 virus. Parna Transport & 

Tour Yogyakarta has also drastically decreased and canceled bookings. For approximate ly 
three months, the entire fleet and driver team stayed at home. After the government 

announces the New Life Order Era or what is often called NEW Normal, the wheels of 
economic life are expected to continue and people can carry out activities while adhering to 
the prescribed health protocol standards. In the end, the writer made a new normal tourism 

promotion video to attract tourists to go back on a tour to Yogyakarta. There are three 
promotional videos made by the author with a cinematic concept that last one to three minutes 

and use a digital media platform as a means of promotion. 

Keywords: Parna Transport & Tour, New Normal Tourism, Promotion Video 



 

 

 

 

 


