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ABSTRAKSI 

Komunikasi sosial mengalami perubahan besar di era globalisasi. perubahan ini 

ditandai dengan pergeseran dari media konvensional ke media digital. Tak heran, 

sekarang banyak perusahaan yang menekuni ranah media digital untuk mendongkrak 

semua aktivitas pemasaran dan penjualaannya. Media digital dipilih karena biayanya 

yang murah, dan dapat memperoleh hasil yang maksimal. 

Liquid Group merupakan perusahaan yang bergerak pada bidang hiburan, dan food n 

beverages. Perusahaan ini terletak di Daerah Istimewa Yogyakarta tepatnya di Jalan 

Magelang Km. 5. Liquid Group menggunakan media sosial  seperti instagram dan 

youtube untuk mempromosikan produknya. Namun, untuk mempromosikan 

produknya melalui media sosial, Liquid Group membutuhkan seorang konten kreator. 

Konten kreator mempunyai peran besar dalam membuat ide yang kemudian 

dikembangkan menjadi konsep sebuah konten. Setelah itu konten kreator akan 

mengeksekusinya menjadi sebuah konten yang sesuai dengan identitas dan branding 

yang diinginkan untuk memenuhi tujuan promosi perusahaan. Apalagi sekarang sedang 

marak-maraknya iklan berbentuk video, perusahaan sangat membutuhkan seorang 

konten kreator. 

Kata kunci : Liquid Group, Media Sosial, Konten Kreator, Video Iklan. 

 

ABSTRACT 

Social communication undergo a major changes in the era of globalization. 

This change is marked by a shift from conventional media to digital media. It was not 

surprising that many companies are using the digital media to boost all their marketing 

and sales activities. Digital media was chosen because it’s cheap, and it can get 

maximum results. 

Liquid Group is a company engaged in entertainment, and food & beverages. This 

company located in a Special Region of Yogyakarta, precisely on Jalan Magelang km. 
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5. Liquid Group use social media such as Instagram and YouTube to advertise their 

products. However, to advertise their products through social media, Liquid Group 

needs  a Content Creator. 

Content Creators have a big role in making ideas, then creating a concept that will be 

used to make a content that match with the desired identity and branding to meet the 

objectives of the company advertisement. Especially now that a lot of advertisement is 

in the form of videos, a company really need a good Content Creators. 

Keywords : Liquid Group, Social Media, Conten Creators, Advertisement Videos. 

 

 


