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ABSTRAK 

Pada saat ini, media sosial menjadi salah satu media promosi yang paling efektif. 

Penulis mencoba untuk menjadi seorang produser dalam pembuatan video profil 

kedai kenea sebagai media promosi. Dalam tugasnya sebagai produser, penulis 

membentuk sebuah tim untuk membuat video profil. Sebagai seorang produser, 

penulis berpendapat bahwa dalam produksi apapun itu, seorang produser pasti 

dibutuhkan untuk menginisiasi sebuah proyek. 

Kata kunci : produser, kedai kenea, profil video 

  



ABSTRACT 

At this time, social media is one of the most effective promotional media. The 

author tries to become a producer in making video shop profiles of Kenea shops 

as a promotional medium. In his role as producer, the writer forms a team to 

make profile videos. As a producer, the writer argues that in any production, a 

producer is definitely needed to initiate a project. 

Keyword: producer, kedai kenea, video profile 

 


