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ABSTRAK 

Strategi dalam memasarkan sebuah produk di tengah arus persaingan pasar 

menjadi sebuah tantangan bagi peerusahaan, apalagi bila produk tersebut 

mempunyai fungsi dan kegunaan yang sama dengan beberpa produk lainnya. Maka 

diperlukan strategi yang tepat untuk menyebarkan produk ini sesuai sesuai dengan 

kondisi tempat atau daerah yang menjadi sasaran dari produk tersebut. FastClean 

merupakan sebuah produk kesehatan yang mempunyai kegunaan untuk mengontrol 

atau membunuh virus, jamur, bakteri, dan algae. Cara untuk menggunakannya 

adalah dengan menggunakan sebuah alat semprot serupa dengan alat fogging, di 

mana liquid/cairan yang mengandung campuran bahan kimia dimasukkan ke dalam 

alat fogging tersebut, kemudian terjadi pemanasan yang menimbual uap yang 

menyebar ke dalam ruangan tertutup. Penulis mengambil produk ini untuk 

dijadikan iklan berupa video, sebagai strategi untuk melakukan pemasaran di 

Kabupaten Nabire, yang pada masa ini tengah dilanda pandemik virus Covid – 19. 

Penulis berperan sebagai sutradara dalam pembuatan iklan video ini, yang mana 

sutradara dituntut menghasilkan sebuah karya film video pendek yang tentunya 

menarik untuk dibuat menjadi iklan.  

Kata Kunci : Iklan, Sutradara, FastClean 

 

ABSTRACT 

The strategy in marketing a product in the midst of market competition is a 

challenge for companies, especially if the product has the same functions and uses 

as some other products. So we need the right strategy to disseminate this product 

in accordance with the conditions of the place or area that is the target of the 

product. FastClean is a health product that has functions to control or kill viruses, 

fungi, bacteria and algae. The way to use it is to use a spray device similar to a 

fogging device, where the liquid / liquid containing a mixture of chemicals is put 

into the fogging device, then heating occurs which causes steam to spread into a 

closed room. The author takes this product to be used as an advertisement in the 

form of a video, as a strategy for marketing in Nabire Regency, which is currently 

being hit by the Covid - 19 virus pandemic. The author acts as a director in making 

this video ad, in which the director is required to produce a video film work. short 

which is certainly interesting to be made into advertisements. 

Keywords: Advertising, Director, FastClean 
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