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Allahumma la sahla illa ma ja'altahu sahla wa anta taj'alul hazna idza syi'ta sahla 

(Ya Allah, tidak ada kemudahan kecuali yang Engkau buat mudah. Dan engkau 

menjadikan kesedihan atau kesulitan, jika Engkau kehendaki pasti akan menjadi 

mudah – hadits riwayat Ibnu Hibban) 

 

 

Semua orang pasti akan terluka dalam proses bertumbuh. Namun jangan 

menyerah, sebab setelah rasa sakit pasti akan ada hal baik yang baru 

Huang Renjun 

 

 

Bahkan jika kamu tidak puas dengan hasilnya, tolong pujilah dirimu sendiri 

karena telah bekerja dengan sangat keras. Beri dirimu hadiah dengan istirahat 

yang baik dan lakukan hal baik lainnya untuk dirimu sendiri. 

Na Jaemin 

 

 

Segala hal yang menurutmu sulit, jalankanlah dengan perlahan namun pasti. Jika 

lelah berhentilah sejenak. Esoknya lakukanlah dengan berjalan sedikit lebih cepat. 

Yakinlah melalui doa dan usaha yang telah dilakukan, semuanya akan terlalui. 
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ABSTRAK 

 

Laporan Praktik Kerja Lapangan ini mengambil judul “Strategi Promosi Taman 

Pintar Dalam Mempromosikan Program Sciensation Tour”. Tujuan dari penulisan 

laporan ini adalah untuk mengetahui strategi promosi yang dilakukan Public 

Relations Taman Pintar. Dengan metode pengumpulan data melalui wawancara, 

observasi, studi pustaka dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

strategi promosi yang dilakukan dalam mempromosikan program Sciensation Tour 

oleh divisi kerjasama-pemasaran dan Public Relations Taman Pintar adalah dengan 

menggunakan bauran promosi yaitu periklanan, humas atau publikasi, penjualan 

pribadi, serta pemasaran langsung dengan proses komunikasi pemasaran. Promosi 

yang dilakukan bertujuan untuk memberikan informasi pada masyarakat mengenai 

program, mendukung peluncuran produk, mendorong pembelian, serta 

mempopulerkan program agar menarik dan mengikat konsumen. Melalui beberapa 

media dan kegiatan promosi. 

Kata kunci: Strategi Promosi, Public Relations, komunikasi pemasaran 

 

This Field Work Practice Report takes the title "Smart Park Promotion Strategy in 

Promoting the Science Tour Program". The purpose of writing this report is to find 

out the promotion strategy of Taman Pintar Public Relations. With the method of 

collecting data through interviews, observations, literature studies and 

documentation. The results showed that the promotional strategy carried out in 

promoting the Science Tour program by the marketing-cooperation division and 

Public Relations of Taman Pintar was to use a promotional mix, namely 

advertising, public relations or publications, personal selling, and direct marketing 

with the marketing communication process. The promotion aims to provide 

information to the public about the program, support product launches, encourage 

purchases, and popularize the program to attract and bind consumers. Through 

several media and promotional activities. 

Keywords: Promotion Strategy, Public Relations, marketing communication


