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MOTTO 

Tawakkal 

(Allah berfirman): “Barangsiapa yang bertawakkal kepada Allah, Maka 

Sesungguhnya Allah Maha Perkasa lagi Maha Bijaksana” 

(QS. Al-Anfal (8): 49) 

“dan bertawakkallah kepada Allah yang hidup (kekal) yang tidak mati, dan 

bertasbihlah dengan memuji-Nya. dan cukuplah Dia Maha mengetahui dosa-dosa 

hamba-hamba-Nya” 

(QS. Al-Furqan (25): 58) 

 

Tawakkal memiliki makna menyerahkan, mempercayakan, dan mewakilkan 

segala sesuatu yang telah kita usahakan hanya kepada Allah. Sikap tawakkal 

merupakan kekuatan bagi jiwa dan keteguhan bagi hati dalam menjalani hidup 

yang selalu penuh tantangan. 
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ABSTRAK 

 Laporan ini mengambil judul “Proses Komunikasi Persuasif Rumah BUMN 

BRI Jogja Dalam Program Ruang Milenial”. Tujuan penulisan ini adalah untuk 

mengetahui bagaimana penerapan pelaksanaan komunikasi persuasif yang 

dilaksanakan oleh Rumah BUMN BRI Jogja melalui program Ruang Milenial. 

Komunikasi persuasif merupakan salah satu bagian dari penerapan 

konsep fungsi Public Relations yang dipilih oleh perusahaan agar dapat 

dilaksanakan dengan tujuan membujuk persuadee agar melakukan tindakan yang 

sesuai dengan keinginan persuader. Pelaksanaan komunikasi persuasif suatu 

perusahaan meliputi enam unsur, yaitu : persuader, pesan, saluran, persuadee, 

feedback, dan efek. Rumah BUMN BRI Jogja menerapkan konsep komunikasi 

persuasif melalui program Ruang Milenial. Metode pengumpulan data yang 

digunakan dalam laporan ini adalah melalui observasi, wawancara, kajian pustaka, 

dan dokumentasi pribadi. Publik yang menjadi sasaran dalam pelaksanaan program 

ini ialah para mahasiswa entrepreneur muda dan mahasiswa yang baru tertarik 

dengan dunia wirausaha. Tujuan dari pelaksanaan program ini ialah untuk 

menambah anggota UMKM dari kalangan mahasiswa serta untuk memberikan 

fasilitas pengembangan kepada para mahasiswa entrepreneur muda sebagai 

perwujudan nyata dari melaksanakan fungsi baru Rumah BUMN setelah 

rebranding, pusat kegiatan (basecamp) milenial.  

 

Kata kunci : Komunikasi Persuasif, Rumah BUMN BRI Jogja, Entrepreneur 

Muda 
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