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ABSTRAK 

Penulis dalam menulis laporan ini membahas tentang bagaimana proses 

produksi digital storytelling yang di upload melalui platform youtube. 

Proses produksi digital storytelling ini melalui tahapan produksi: 

praproduksi, produksi, pascaproduksi. digital storytelling merupakan cerita 

atau kisah melalui narasi yang dibangun melalui bahan-bahan budaya siber, 

yang merupakan salah satu  tren baru dalam pemasaran wisata. Hal ini 

menjadi inspirasi produksi karya storytelling di Pasar Kebon Empring.  

Penulis menggunakan metode kualitatif berdasarkan kondisi di lapangan. 

Rumusan Masalah yang dibahas oleh penulisan ini ialah: Bagaimanakah 

proses produksi digital storytelling “Pasar Kebon Empring: Kehangatan 

Sudut Piyungan”? menurut Alexander (2011: 183-184) menjelaskan tujuh 

peran diantaranya: sudut pandang, pernyataan dramatis, konten emosional, 

kedalaman suara, suara music, proses menyampaian pesan dengan intonasi 

yang tepat, konsistensi waktu dari sebuah cerita. Tujuan proses produksi 

digital storytelling ini untuk  meningkatkan konten kreatif Pasar Kebon 

Empring strategi pemasaran digital untuk membangun kedekatan kepada 

target segmen Pasar Kebon Empring dengan mempersembahkan tema 

dalam masa Pemberlakuan Pembatasan Kegiatan Masyarakat (PPKM)  

untuk menjadi kesiapan setelah menghadapi masa pandemic Covid-19. 

 

Kata kunci: Produksi digital storytelling, cyber Public Relation, dan 

youtube 

ABSTRAC 

 

The author in writing this report discusses how the digital storytelling 

production process is uploaded through the youtube platform. The digital 

storytelling production process goes through production stages: pre-

production, production, post-production. digital storytelling is a story or 

story through a narrative that is built through cyber culture materials, 

which is one of the new trends in tourism marketing. This became the 

inspiration for the production of storytelling works at the Kebon Empring 

Market. The author uses a qualitative method based on conditions in the 

field. The formulation of the problem discussed in this paper is: How is the 

digital storytelling production process “Kebon Empring Market: The 

Warmth of Piyungan Angle”? According to Alexander (2011: 183-184) 

describes seven roles including: point of view, dramatic statements, 

emotional content, depth of voice, sound of music, the process of conveying 

messages with the right intonation, time consistency of a story. The purpose 

of this digital storytelling production process is to increase the creative 

content of the Kebon Empring Market digital marketing strategy to build 

closeness to the target segment of the Kebon Empring Market by presenting 

the theme during the Enforcement of Community Activity Restrictions 

(PPKM) to be prepared after facing the Covid-19 pandemic. 

 

Keywords : Digital production of storytelling, cyber public relations, and 

youtube


