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ABSTRAK 

 

Instagram adalah media sosial yang paling populer dalam membagikan 

informasi dan berinteraksi dengan masyarakat luas terutama bagi para 

penggunanya. Instagram menyajikan fitur feeds dan story yang dapat digunakan 

pengguna instagram untuk mengunggah konten dalam bentuk foto ataupun video. 

Diantara fitur instagram yang paling sering digunakan yaitu fitur post feeds. 

Dengan tampilan feeds yang menarik dan rapi pada profil sebuah akun, dapat 

mempengaruhi naiknya trafik akun instagram terutama pada akun sebuah brand. 

Salah satu strategi yang sering digunakan dalam meningkatkan engagement 

instagram yaitu dengan memposting konten feeds setiap hari dan konsisten. 

Menggunakan strategi ini dapat membuat konten instagram dijangkau lebih 

banyak orang. Seperti halnya dengan Kotty Kosmetik yang menggunakan strategi 

ini pada akun instagramnya dalam mempromosikan dan meningkatkan penjualan 

produknya. 
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ABSTRACT 

 

“Instagram is the most popular social media in sharing information and 

interacting with the wider community, especially for its users. Instagram provides 

feeds and story features that instagram users can use to upload content in the 

form of photos or videos. One of the most frequently used instagram feature is the 

post feeds feature. With an attractive and nead feeds display on an account 

profile, it can affect instagram account traffic, especially on a brand account. 

One strategy that that is often used to increase instagram engagement is to post 

daily and consistent feeds content. Using this strategy can make instagram 

content reach more people. As is the case with Kotty Kosmetik who uses this 

strategy on instagram account to promote and increase sales.” 
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