
 
  

 LAPORAN PRAKTIK KERJA LAPANGAN 

 

PROSES KERJA CREATIVE MANAGER (ACCOUNT EXECUTIVE) DI 

MAKIVE COMMUNICATION: 

PENAWARAN PRODUK KOMUNIKASI PEMASARAN DIGITAL 

TERHADAP KLIEN LOOOVE DAN DE TROPEN 

 

Laporan Praktik Kerja Lapangan ini Disusun untuk Memperoleh Gelar Ahli 

Madya (A.Md) dalam Bidang Komunikasi dengan Spesifikasi Periklanan 

 

 

 

 

GOWINDA DINIARI RIMBA 

2017/AD/5248 

 

 

PROGRAM STUDI PERIKLANAN 

SEKOLAH TINGGI ILMU KOMUNIKASI  

YOGYAKARTA  

2021 

 

 



 

ii 
 



 

iii 
 



 

iv 
 

 



 

v 
 

MOTO 

 

“Sebeb Aku ini mengetahui rancangan-rancangan apa yang ada pada-Ku 

mengenai kamu, demikianlah firman TUHAN, yaitu rancangan damai sejahtera 

dan bukan rancangan kecelakaan, untuk memberikan kepadamu hari depan yang 

penuh harapan.” 

(Yeremia 29:11) 

 

“Janganlah takut, sebab Aku menyertai engkau, janganlah bimbang, sebab Aku ini 

Allahmu;Aku meneguhkan, bahkan akan menolong engkau;Aku akan memegang 

engkau dengan tangan kanan-Ku yang membawa kemenangan.” 

(Yesaya 41:10) 

 

“Gantungkan cita-cita mu setinggi langit. Bermimpilah setinggi langit. Jika 

engkau jatuh, engkau akan jatuh di antara bintang-bintang.” 

(Ir.Soekarno) 

 

“Jangan biarkan hari kemarin merenggut banyak hal hari ini.” 
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ABSTRAK 

 

Komunikasi adalah penyampaian pesan dalam Bahasa Indonesia, yang artinya 

kegiatan yang dilakukan manusia setiap harinya, arti komunikasi sangat luas sehingga 

tidak bisa dikotak-kotakkan. Komunikasi sebagai bentuk penyampaian pesan sehari-

hari manusia. Komunikasi juga penting dilakukan sebagai seorang Account Executive 

didalam biro periklanan untuk menerima brief dari klien. Account Executive bertugas 

mengolah data klien, menggumpulkan dan melakukan pertemuan langsung dengan 

klien. Serta menyampaikan informasi secara jelas kepada khalayak. Peran Account 

Executive didalam biro iklan Makive Communication adalah mencari klien untuk 

berkerja sama dengan sebanyak-banyaknya. Makive Communication adalah biro 

iklan mengambil fokus terhadap digital marketingnya. Digital Marketing sangat 

banyak diminati karena memiliki peluang dalam pemasaran produk dan jasa. Digital 

Marketing memudahkan dalam komunikasi pasar, dapat dilakukan dalam waktu yang 

singkat namun kemudahan yang dapat diakses dimana saja, contohnya instagram. 

Instagram media yang kita miliki kendalinya sepenuhnya. Media tipe ini wajib 

dimiliki oleh brand, penting karena disinilah nantinya branding sepenuhnya akan 

dilakukan . Instagram merupakan salah satu media produk digital marketing yang 

digunakan dalam mencari klien dalam Makive Communication. 

 

Kata kunci : komunikasi, Account Executive, Makive Communication, Digital 

Marketing, Instagram. 

ABSTRACT 

Communication is the delivery of messages in Indonesian which means the activities 

that humans carry out every day, the meaning of communication is very broad so that 

it cannot be categorized. Communication as a form of delivering messages everyday 

humans. Communication is also important as an Account Executive in an advertising 

agency to receive briefs from clients. The Account Executive is in charge of 

processing client data, collecting and having direct meetings with clients. As well as 

conveying information clearly to the public. The role of the Account Executive in the 

Makive Communication advertising agency is to find clients to work with as many as 

possible. Makive Communication is an advertising agency that focuses on digital 

marketing. Digital Marketing is very much in demand because it has opportunities in 

marketing products and services. Digital Marketing makes market communication 

easy, can be done in a short time but easily accessible anywhere, for example 

Instagram. Instagram media that we have complete control over. This type of media 

must be owned by a brand, it is important because this is where the full branding will 

be done. Instagram is one of the digital marketing product media used in finding 

clients in Makive Communication. 

Keywords: communication, Account Executive, Makive Communication, Digital 

Marketing, Instagram 


