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ABSTRAK

Teknologi sosial media di zaman sekarang ini sangat berkembang dengan pesat,

Dalam bidang informasi khusunya multimedia atau dunia broadcasting. Content Planner

menjadi salah satu element di dalamnya, Sebuah jobdesk yang bertugas menciptakan ide dan

merangka konsep konten yang akan diproduksi hal ini bertujuan agar hasil akhir baik audio

maupun visual baik dan menarik perhatian para audience.

Dalam penulisan laporan tugas akhir ini penulis menggunakan 3 metode yaitu

Observasi, Dokumentasi dan Praktek kerja lapangan secara langsung. Mengamati kegiatan

yang dialami secara langsung lalu mendokumentasikannya serta ikut serta terjun kelapangan

langsung agar dapat merasakan atmosfernya. Adapun yang menjadi objek tempat untuk

melakukan kegiatan tersebut adalah Lippo Plaza Jogja.

Hasil dari ide dan perancangan konsep yang matang akan menjadi tolak ukur dalam

suatu produksi berjalan. Content Planner harus kreatif dan inovatif dalam menemukan

ataupun membuat ide – ide baru untuk mengembangkan sebuah konsep. Content Planner

harus bekerjasama dan berkomunikasi dengan tim yang lainnya untuk mewujudkan hasil

produksi yang maksimal.

Kata Kunci: Content Planner, Lippo Plaza Jogja, Audio Visual
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ABSTRACT

Social media technology in this day and age is growing rapidly, in the field of information,

especially multimedia or the world of broadcasting. Content Planner is one of the elements in

it, a jobdesk tasked with creating ideas and framing the concept of content to be produced,

this aims to make the final results, both audio and visual, good and attract the attention of the

audience.

In writing this final report the author uses 3 methods, namely Observation, Documentation

and Field Work Practices directly. Observing the activities experienced directly and then

documenting them and participating in the field directly so that they can feel the atmosphere.

The object of this activity is Lippo Plaza Jogja.

The results of a mature idea and concept design will become a benchmark in a running

production. Content Planners must be creative and innovative in finding or creating new

ideas to develop a concept. Content Planners must work together and communicate with

other teams to achieve maximum production results.

Keywords: Content Planner, Lippo Plaza Jogja, Audio Visual


