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MOTTO 

 

 
MAN JADDA WA JADDA 

 
“Barangsiapa yang bersungguh-sungguh pasti akan sukses” 

 

 
 

“BIG DREAM, BIG HOPE, BIG SPIRIT, BIG ACTION, BIG SUCCESS” 

 
~ Film Say I Love You 

 

 
 

“Jadilah Kenyal, Jangan jadi Keras. Karena ketika kamu tertekan kamu akan 

tetap berkembang bukan retak lalu pecah”. 

~ Pamungkas 
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ABSTRAK 

 

Dengan berkembangnya industri pertelevisian, stasiun-stasiun televisi 

saling berlomba menghadirkan program-program yang berkualitas untuk 

masyarakat umum. Dalam hal ini, untuk mendapatkan respon yang kuat dari 

audiens melalui program yang menyediakan komunikasi yang tepat dan efektif. 

Maka dilakukanlah Praktek Kerja Lapangan untuk mempelajari praktek kerja 

profesional sehari-hari dalam proses produksi di industri terkait dan dilakukan di 

tempat industry terkait dalam kurun waktu 3 bulan. Laporan tugas akhir dengan 

judul “Peran Tim Kreatif dalam Produksi Program In The Kost” dengan tujuan 

untuk mengetahui peran dan proses kerja dibalik layar produksi program acara 

televisi. Selain praktek secara langsung, penulis juga harus memahami tugas dan 

alur kerja tim Kreatif mulai dari pra hingga pasca Produksi. Point penting dalam 

produksi program ini adalah paham konsep cerita dan mengetahui karakter pemain 

yang akan membawakan acara tersebut. 

Kata Kunci: Tim Kreatif, Peran, Program In The Kost 

 
ABSTRACT 

 
With the development of the television industry, television stations compete 

with each other to present quality programs for the general public. In this case, to 

get a strong response from the audience through a program that provides 

appropriate and effective communication. Therefore, Field Work Practices are 

carried out to learn daily professional work practices in the production process in 

the related industry and are carried out in the related industry within 3 months. 

Final project report with the title "The Role of the Kreatif Team in the Production 

of In The Kost Program" with the aim of knowing the roles and work processes 

behind the screen of television program production. In addition to hands-on 

practice, the author also has to understand the tasks and workflow of the Kreatif 

team from pre to post-production. The important point in the production of this 

program is understanding the concept of the story and knowing the character of the 

players who will be hosting the event. 

Keywords: Kreatif Team, Role, Program In The Kost 


