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MOTTO 

 
“Mengucap syukurlah dalam segala hal, sebab itulah yang dikehendaki Allah di 

dalam Kristus Yesus bagi kamu” 

-1 Tesalonika 5 : 18- 

 

“Jika kamu setia pada perkara kecil, maka Tuhan akan percayakan perkara-

perkara besar kepadamu, meskipun berat tapi Tuhan mau bawa kamu untuk naik 

level” 

-Mama- 

 

“Mulailah dari hal - hal kecil dulu lalu menuju perubahan yang maksimal. Karena 

pada dasarnya, hal besar dimulai dari perubahan - perubahan kecil” 

-The Alpha Girl Guide Book- 

 

“Perempuan harus berdaya, bersinergi dan penggerak perubahan” 

-Angelia Anggieta Putri- 

 

“Siap tidak siap, harus selalu siap, hanya kamu yang mampu untuk memperkuat 

dirimu sendiri” 

-Angelia Anggieta Putri- 
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ABSTRAK 

 

Media sosial sebagai sarana untuk membagikan informasi, media 

komunikasi, membangun jaringan serta bersaing dengan para kompetitor lainnya 

melalui konten pada platform Instagram dan Tiktok. Peran Social Media Specialist 

pada perusahaan seperti PT Aseli Dagadu Djokdja sangat penting karena 

mempunyai andil besar untuk meng-handle media sosial mulai dari penentuan ide, 

produksi, publikasi konten, hingga aktivasi dan kolaborasi. Metode berkarya yang 

digunakan Social Media Specialist terdiri dari empat tahapan yaitu pra produksi 

(persiapan), produksi (pembuatan), pasca produksi (finishing & distribusi), dan 

weekly report (analisis data). Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah 

wawancara, pengamatan lapangan dengan partisipasi dan non-partisipasi observasi, 

dokumentasi, serta studi pustaka. Adapun empat project yang diproduksi antara 

lain: ‘Ramadhan Tiba’ dipublikasi pada reels Instagram @dagadudjokdja (2 April 

2022) & @yogyatourium (3 April 2022) serta Tiktok @dagadudjokdja (4 April 

2022); ‘Sepatu Shaming’ dipublikasi pada reels Instagram 9 Maret 2022 di 

@elfamous.co & @yogyatourium; ‘Hari Bumi 2022’ #MulaiSekarang dipublikasi 

pada 22 April 2022 pada reels Instagram kolaborator @dgdindonesia dengan 

@yogyatourium; serta Cerita Rasa Part 1 (24 Maret 2022) & 2 (25 Maret 2022) 

yang dipublikasi pada Tiktok @idtehkotak dan reels Instagram @dagadudjokdja. 

Oleh karena itu, penelitian ini  memfokuskan pada produksi konten media sosial di 

PT Aseli Dagadu Djokdja (konten reels pada Instagram dan video Tiktok). 

 

Kata kunci : produksi konten, media sosial, konten digital, reels instagram, video 

tiktok 
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ABSTRACT 

 

Social media is a means to share information, communicate media, build networks 

and compete with other competitors through content on the Instagram and Tiktok 

platforms. The role of Social Media Specialists in companies such as PT Aseli 

Dagadu Djokdja is significant because it has an essential role in handling social 

media, starting from determining ideas, producing, and publishing content, to 

activation and collaboration. The work method used by Social Media specialists 

consists of four stages, namely pre-production (preparation), production 

(manufacture), post-production (finishing & distribution), and weekly report (data 

analysis). The data collection techniques are interviews, field observations with 

participation and non-participation observations, documentation, and literature 

studies. The four projects produced include: 'Ramadhan Tiba' published on 

Instagram reels @dagadudjokdja (April 2, 2022) & @yogyatourium (April 3, 2022) 

and Tiktok @dagadudjokdja (April 4, 2022); 'Shaming Shoes' published on 

Instagram reels March 9, 2022, at @elfamous.co & @yogyatourium; 'Earth Day 

2022' #MulaiSekarang posted on April 22, 2022, on collaborators' Instagram reels 

@dgdindonesia with @yogyatourium; and Cerita Rasa Part 1 (March 24, 2022) & 

2 (March 25, 2022) published on Tiktok @idtehkotak and @dagadudjokdja 

Instagram reels. Therefore, this study focuses on producing social media content at 

PT Aseli Dagadu Djokdja (content reels on Instagram and Tiktok videos). 

 

Keywords : content production, social media, digital content, instagram reels, 

tiktok videos 


