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ABSTRAK

Konten [Instagram merupakan hal yang sangat penting dalam dalam
menyampaikan sebuah informasi kepada masyarakat. /nstagram dinilai sebagai
media yang sangat efektif digunakan untuk menyampaikan informasi, sebab
jumlah pengguna Instagram saat ini sangat banyak, dan /nstagram sendiri mudah
diakses oleh siapapun dan melalui media apapun baik handphone, PC ataupun
yang lain. PT. PLN UP3 Yogyakarta merupakan perusahaan yang aktif
mengunggah berbagai macam konten-konten visual di Instagram @plnjogja,
seperti konten layananan informasi berupa jaringan listrik, promosi, kemudian
konten motivasi yang ditunjukan untuk mayarakat dan pelanggan. Instagram
@plnjogja menjadi media yang efektif untuk menyampaikan informasi dan
memberikan konten berupa motivasi secara menarik. Dengan pemahaman
mengenai konten desain dan membuat caption secara mendalam berupa motivasi,
peulis kemudian mengolah konten tersebut berdasarkan brief yang telah diberikan.
Pada akhirnya konten desain berupa motivasi terdiri dari 6 konten desain dan
caption yang telah di unggah pada media sosial Instagram @plnjogja.

Kata Kunci : Instagram, Content Creator, Desain, Konten Motivasi, PT. PLN
UP3 Yogyakarta

ABSTRACT

Instagram content is very important in conveying information to the public.
Instagram is considered as a very effective medium used to convey information,
because the number of Instagram users is currently very large, and Instagram
itself'is easily accessible by anyone and through any media, whether cellphone,
PC or other. PT. PLN UP3 Yogyakarta is a company that actively uploads
various kinds of visual content on Instagram @plnjogja, such as information
service content in the form of electricity networks, promotions, and motivational
content aimed at the public and customers. Instagram @plnjogja is an effective
medium to convey information and provide interesting motivational content. By
understanding the design content and making in-depth captions in the form of
motivation, the authors then process the content based on the brief that has been
given. In the end, the design content in the form of motivation consists of 6 design
content and captions that have been uploaded on Instagram @plnjogja social
media.

Keywords: Instagram, Content Creator, Design, Motivational Content, PT. PLN
UP3 Yogyakarta
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