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INTISARI 

 

Perkembangan komunikasi tidak hanya verbal tetapi ada juga secara visual. Di 

era industri 4.0 semua bidang pekerjaan sudah mulai beranjak ke digitalisasi. Terutama 

dalam ranah periklanan. Dari yang sebelumnya periklanan masuk kedalam sektor iklan 

cetak, diera industri 4.0 periklanan mulai masuk kedalam proses pembuatan konten 

digital. Metode praktik yang dipakai juga ikut serta berubah. Salah satunya perusahaan 

KAMTIV Creative Digital Agency yang mengambil kesempatan dalam ranah iklan 

digital untuk sosial media. Output iklan digital yang dipakai KAMTIV menggunakan 

instagram (@kamtiv,id), Linkedin (@kamtiv) dan Facebook (kamtiv.id). Untuk itu 

dalam laporan ini penulis akan menjelaskan bagaimana peran positif seorang desainer 

komunikasi visual dalam pembuatan konten KAMTIV Creative Digital Agency serta 

bagaimana tahapan pembuatan konten sosial media KAMTIV Creative Digital 

Agency? Pada saat pembuatan konten desain sosial media penulis diberikan 

kesempatan dan tanggung jawab dalam membuat konten desain portofolio KAMTIV 

dan pengerjaan desain untuk klien Among Kitchen Mangkuluhur. Penulis membuat 

metode praktik pembuatan desain dengan lima tahapan yaitu brand guidelines, 

editorial plan, proses produksi desain, preview dan revisi serta yang terakhir final 

desain. Hasilnya, penulis telah membuat desain konten sebanyak  dua belas desain yang 

diunggah dalam instagram Kamtiv cda. Empat diantaranya terdapat di Instagram 

official KAMTIV (@kamtiv.id), Linkedin (@kamtiv), Facebook (@kamtiv.id) serta 

ada delapan konten yang sudah dikerjakan penulis untuk klien Among Kitchen 

Mangkuluhur yang sudah diunggah ke Instagram official (@amongkitchens). 

 

Kata kunci: Periklanan Digital, Desain Komunikasi Visual, Desainer, Konten Digital 

untuk Sosial Media. 
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ABSTRAK 

 

The development of communication is not only verbal but also visual. In the 

industrial era 4.0, all fields of work have begun to move to digitalization. Especially in 

the realm of advertising. Previously, advertising entered the print advertising sector; 

in the industrial era 4.0, advertising began to enter the process of creating digital 

content. The practice methods used have also changed. One is the KAMTIV Creative 

Digital Agency, which takes the opportunity in digital advertising for social media. The 

digital advertising output used by KAMTIV uses Instagram (@kamtiv,id), Linkedin 

(@kamtiv), and Facebook (kamtiv.id). For this reason, in this report, the author will 

explain the positive role of a visual communication designer in creating KAMTIV 

Creative Digital Agency content and the stages of creating KAMTIV Creative Digital 

Agency social media content. During the creation of social media design content, the 

author was given the opportunity and responsibility to create KAMTIV portfolio design 

content and design work for Among Kitchen Mangkuluhur clients. The author makes a 

design practice method with five stages: brand guidelines, editorial plan, design 

production process, preview and revision, and the final design. As a result, the author 

has created twelve content designs uploaded to Kamtiv cda's Instagram. Four of them 

are on the official Instagram KAMTIV (@kamtiv.id), Linkedin (@kamtiv), Facebook 

(@kamtiv.id), and there is eight content that the author has done for the client Among 

Kitchen Mangkuluhur which has been uploaded to the official Instagram 

(@amongkitchens). 

 

Keywords: Digital Advertising, Visual Communication Design, Designer, Digital 

Content for Social Media. 
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