
LAPOR AN  PR AKTEK KER JA LAPAN GAN  

 

P E R A N  E D IT O R  V ID E O  D A L A M P R O D U K S I  

K O N T E N  K R E A T IF  D I S E V E N  IN C  

 

 

 

 

Disusun O leh: 

Iqba l Pra tama  Yunanta  

N im: 21045519  

 

 

 

 

PR OGR AM  S TUD I B R OAD CAS TIN G FILM  

S EKOLAH TIN GGI ILM U KOM UN IKAS I  

YOGYAK AR TA 

202 4  

 

 

 

 

 



 



 

 



 



v 
 

M OTTO 

“Jangan Hanya  Bermimp i,  Jad ikan Imp ianmu K enya taan 

dengan Tindakan dan Tekad  yang nya ta”  

 

“Te tap  F okus  pada  Tujuan,  Berani Menghadap i Tantanga n,  dan 

Jangan P ernah Berhenti Be la ja r”  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vi 
 

HALAM AN  PER S EM B AHAN  

Dengan sega la  ke rendahan ha t i penulis  ingin mempersemba hk a n  

lapo ran ini: 

1 .  K epada  Tuhan Yang Maha  Esa  yang te lah memberika n a tas  

sega la  rahmat,  b imb inga n,  dan kekua tan yang te la h  

d ibe r ikan sehingga  penulis  dapa t  menye lesa ika n lapo r a n  

magang ini.  

2 .  Terimakas ih kepada  o rang tua  a ta s  dukungan,  kas ih  

sayang,  dan doa  yang t iada  henti.  

3 .  Ibu K arina  Rima  Mela t i,  M.Hum se laku ke tua  S TIK O M 

Yogyakar ta  

4 .  Bapak  Arya  Tangkas ,  M. I .K om se laku K aprod i D3  

P enyia ran S tikom Yogyakar ta  

5 .  K epada  Dra .  S udaru Murti,  M.S i se laku dosen pembimb i n g  

yang dengan sab ra  membimb ing saya  untuk  seger a  

menye les a ika n lapo ran.  

6 .  K epada  Dosen penguji Herry Abdul Hak im M. ,M.M dan  

Hery S e tyawan,M.S n 

7 .  K epada  pa ra  Dosen S TIK O M Yogyakar ta  yang se la lu  

memberi suppor t .  

8 .  P ara  S ta ff K aryawan S TIK O M Yogyakar ta  yang te la h  

membant u da r i awa l kuliah sampa i ha r i ini 

9 .  K epada  Mento r  d i S even IN C  yang te lah membant u se la ma  

p roses  magang be r langsung 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 
 

KATA PEN GAN TAR  

S ega la  puji syukur  penulis  panja tkan kepada  Allah S WT 

a tas  Rahmat dan ka runia - N ya  yang te lah d ilimpa hk a n sehing ga  

penulis  dapa t  menye le sa ika n penyusuna n dan penulisa n Lapo ra n  

P rak tek  K erja  Lapangan dengan mengangk a t  judul “P eran Ed it o r  

Dalam P roduk  konten k rea t if S even IN C ” lapo ran ini d is u s un  

untuk  memenuh i tugas  akhir  untuk  mempero le h ge la r  A,MD.  

Lapo ran Magang ini d isusun be rdasa rkan pe laksana a n  

Magang yang te lah d ilaksanakan pada  tangga l 1  Mei 2024  

sampa i 1  Juli 2024  d iS even IN C .  P enulis  t idak  lup a  

mengucapka n te r imakas ih yang sebesa r  bes a rnya  kepada : 

1 .  Ibu K arina  Rima  Mela t i,  M.Hum se laku ke tua  S TIK O M 

Yogyakar ta  

2 .  Dra .  S udaru Murti,  M.S i se laku dosen pembimb ing ya ng  

dengan sab ra  membimb i ng saya  untuk  seger a  

menye les a ika n lapo ran 

3 .  K edua  O rang Tua ,  ke lua rga  dan se luruh teman –  tema n  

yang t iada  hentinya  memberika n dukunga n  

P enulis  menyadar i bahwa  lapo ran K arya  K rea t if ini mas ih 

sanga t  jauh da r i sempurna .  O leh ka rena  itu,  sega la  k r it ik ,  dan 

sa ran yang s ifa tnya  membangun akan d ite r ima  dengan senang 

ha t i.  

 

 

Yogyakar ta , … … … … … … …  

 

 

 

Iqba l P ra tama  Yunanta  

 

 

 



viii 
 

 

AB S TR AK 

Laporan ini merangkum penga lama n magang penu lis  
sebaga i Ed ito r  Video  d i S even IN C ,  d i mana  penulis  te r lib a t  
da lam penged ita n video  untuk  konten ins traga m,  d ia ry maga ng ,  

vlog dan konten intro  tk .  S e lama  magang,  penulis  mengua s a i  
pe rangka t  lunak  seper t i Adobe  P remie r  P ro  dan Afte r  Effec t s ,  

se r ta  menerapkan teknik  penged itan dan e fek  visua l unt uk  
meningka tka n kua lita s  konten,  

 P enga lama n magang ini memperda la m ke te ramp ila n  

penulis  d ib idang ed it ing yang t idak  b isa  d idapa tkan j ika  t ida k  
menja la n i ma gang dan memperkua t  kemampua n beker ja  da la m 

t im k rea t if.  S ebaga i ed ito r  video ,  penulis  memegang pe ran  
penting da lam sebuah video ,  dengan sentuhan k rea t if dan  
te ramp il penulis  mengubah kumpula n video  menjad i sebua h  

video  yang enak  d iliha t  penonton.  
 

K a ta  K unc i: Ed ito r ,  K rea t ivita s  dan K onten K rea t if 
 

Abs tract  

This  repo r t  summar izes  the  autho r ' s  inte rns h ip  exper ie nc e  
as  a  Video  Ed ito r  a t  S even IN C ,  where  the  autho r  was  invo l ve d  

in ed it ing videos  fo r  Ins tagram content ,  inte rns h ip  d ia r ie s ,  
vlogs  and  k inderga r te n intro  content .  During the  inte rns h ip ,  the  
write r  mas te red  so ftware  such as  Adobe  P remie r  P ro  and  Afte r  

Effec ts ,  and  app lied  ed it ing technique s  and  visua l e ffec ts  to  
improve  the  qua lity o f the  content .  

This  inte rns h ip  exper ience  deepens  the  write r ' s  sk ills  in  
the  fie ld  o f ed it ing tha t  canno t  be  ob ta ined  without  undergo i n g  
an inte rns h ip  and  s trengthe ns  the  ab ilit y to  work  in a  c rea t ive  

team.  As  a  video  ed ito r ,  the  write r  p lays  an important  ro le  in a  
video ,  with a  c rea t ive  and  sk illed  touch t he  write r  turns  a  

co llec t io n o f videos  into  a  video  tha t  is  p leas ing to  the  aud ienc e .  
 

K eywords : Ed ito r ,  C rea t ivit y and  C rea t ive  C ontent  
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B AB  I  

PEN D AHULUAN  

 

1 .1  Lata r  Be lakang 

Da lam dunia  med ia  dan indus try k rea t if yang te ru s  

be rkembang dengan pesa t .  Berbaga i ka rya  k rea t if te lah banya k  

be rkembangan d iso s ia l med ia ,  banyak  pe rusahaan te la h  

memanfaa tka n konten k rea t if da lam pembentukan brand ing  

com pany  sebaga i usaha  memperkena lka n pe rusahaann ya .  

Menginga t  d inamika  masyaraka t ,  mendorong pe rusahaa n akan  

se la lu mengemb a ngka n content kreatif te rk ini da lam memper k ua t  

dan memperluas  pub likas i pe rusahaannya .   

K arya  d igita l yang d ibua t ,  ed ito r  da lam membua t  brand ing  

com pany  memilik i  pe ran s tra tegis .  Untuk  memastika n bahwa  

se t iap  konten yang d ipub likas ika n memilik i kua lita s  ya ng  

t ingg i,  akura t ,  dan sesua i dengan tujuan pe rusahaa n.  Ed it o r  

memula i p ro ses  dengan melakuka n penyunt inga n awal pada  

bahan video  mentah yang mencakup  penyusuna n a lur  ce r ita  ya ng  

kompeten,  se te lah itu ed ito r  video  memula i t igas  denga n  

melakukan pemotonga n k lip  video  yang te lit i untuk  membe n t uk  

a lur  ce r ita   yang ke ren dan memika t  penonton,  se r ta  memast ik a n  

bahwa  se t iap  e lemen visua l te r iteng ras i dengan ba ik  unt uk  

menc ip taka n penga la ma n aud iens  da lam menonton video . Ed it o r  

memastika n bahwa  pesan yang d isampa ika n se la ras  dengan vis i ,  

mis i,  dan mempe rkena lk a n pe rusahaan.  Vis i ada lah pe rnya t a a n  

yang mengga mbarka n tujuan jangka  panjang dan c ita  c ita  sua t u  

pe rusahaan ,  ind iv id u,  a tau ke lompok ,  C ontohnya  “Menj a d i  

perusahaan tekno logi te rmaju d i dunia  yang memberika n ino va s i  

te rba ik  bagi manus ia .  S edangkan mis i membe rika n a las a n  

keberadaan sua tu pe rusahaan,  untuk  s iapa ,  dan baga imana  ca ra  

melakukannya ,  contoh “Memberika n p roduk  ramah lingk u n ga n  

yang mendukung keber lanjut a n dan kese jahte raan  k it a  
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bersama ”.  P e ran ed ito r  da lam produk  k on t en  k rea t i f  p e rusaha a n ,  

menentuka n jangkauan pengena la n pe rusa hannya .  Mereka  t ida k  

hanya  memastika n kulia ta s  dan kons is tens i konten,  te tap i juga  

be rkontr ibus i da lam s tra tegi komunikas i  dan brand in g  

pe rusahaan.  Mela lu i konten be rkua lita s  t ingg i,  ed ito r  juga  

membant u memperkua t  identita s  dan c itra  brand ing pe rusaha a n .  

Ed ito r  memastika n bawa h se t iap  pub likas i,  mempun ya i  

pendukung tujuan brand ing  d an komunika s i pe rusahaan.  Di e ra  

d igita l saa t  ini,  kehad iran med ia  so s ia l on line  menjad i sanga t  

penting bagi pe rusahaan.  S a lah sa tu tujuan utama  memba ng u n  

c itra  yang kua t  ada lah mela lu i pembua tan video  produk  k on ten  

k rea t i f  yang pero f es iona l  dan menar ik .  P roduk  k on t en  k rea tif  

b e rfungs i sebaga i wa jah pe rusahaan,  memperkena lka n ident i t a s  

dan nila i pe rusahaan kepada  kha layak  pub lic  

S eo rang ed ito r  t idak  hanya  memastika n bahwa  konten bebas  

da r i kesa lahan,  te tap i juga  memastika n bahwa  se t iap  vide o  

da lam produk  k on t en  k rea t i f  d engan benar .  P e ran ed ito r  sanga t  

s tra tegis  da lam menc ip taka n video  yang t idak  hanya  enak  

d itonton te tap i juga  me mika t  ha t i penonton.  Ed ito r  be r tuga s  

untuk  memastika n bahwa  konten yang d itayangka n bebas  da r i  

kesa laha n.  Ed ito r  juga  beker ja  sama  dengan penulis  naska h  

untuk  menc ip takan visua l yang mendukung da lam video .  Ed it o r  

memastika n video  dan aud io  se la ras  dengan y ang d itamp i lk a n  

da lam menc ip taka n visua l isas i  yang ingin d isampa ika n.  Vide o  

yang d irekam dengan ba ik  dapa t  menyampa ika n pesan  

pe rusahaan seca ra  leb ih e fek tif .  Video  yang d ip roduks i dan  

d irekam dengan ba ik  o leh k rea to r  menunj uka n bahwa  

pe rusahaan memperha t ika n de ta il dan juga  p ro fess iona l da la m 

kua lita s .  Ha l ini dapa t  meningka tka n reputas i pe rusahaan d i  

ma ta  pub lic  dan juga  membangun kepercayaan dengan pe langga n  

dan mitra  b isnis .  
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1 .2  Rumusan Masa lah 

Berdasa rkan la ta r  be lakang yang te lah d iura ika n  d i a ta s ,  maka  

penulis  me rumuska n masa lah sebaga i be r ikut : 

 B aga imana  Pe ran Editor Vide o  da lam Produk s i  Konte n 

Kre a tif  D i S e ve n IN C?  

 

1 .3  Maksud  Dan Tujuan 

P rogram magang ada lah kesempa tan penting bagi mahas is w a  

untuk  mendapa tk an penga la ma n ke r ja  d i b idang yang penu lis  

mina t i.  

 

Maksud  Magang 

1 .  P engembanga n K e te ramp ila n 

2 .  Magang memungk i nka n penulis  untuk  mendapa t k a n  

ke te ramp ila n d i lua r  kampus  

3 .  Menata  K arir  

4 .  Mela lu i magang,  pese r ta  dapa t  mempero le h penga lama na n  

yang penulis  mina t i.  Ini membantu penulis  mema ha m i 

leb ih ba ik  tentang peker jaan sehar i- ha r i d i b ida ng  

penugasan.  

 

Tujuan Magang 

1 .  P ese r ta  magang b isa  dapa t  penga lama n langsung se la in d i  

ke las .  Ini te rmasuk  s imu la i ke r ja  penulis  d i dunia  nya t a  

se te lah lulu s  kuliah 

2 .  Magang se r ing ka li d ilengkap i dengan mento r  yang suda h  

p ro fes iona l d ib idang te rsebut .  Mento r  memberika n a raha n  

dan sa ran untuk  membant u pese r ta  magang  

3 .  S ementa ra  magang memberika n manfaa t  bagi mahas is w a ,  

pe rusahaan juga  mendapa tkan keuntunga n da r i p rogr a m 

ini.  P ese r ta  magang se r ingka li memberika n ide  k rea t if  

kepada  t im untuk  p royek  pe rusahaan .  



 

4 
 
 

1 .4  Waktu Dan Tempat Magang 

Lokasi  : SEVEN INC | Jl. Janti Gg. Arjuna No. 59, Karangjambe,  

  Banguntapan, Bantul, Yogyakarta 55198 

Waktu  : 8 Jam Kerja 

Jam Kerja : 09.00—17.00 

 

1 .5  Metode  P engumpu la n Da ta  

1 .  O bservas i 

Metode  pemgump u la n  da ta  d imana  pene lit ia n a tau 

menca ta t  info rma s i sebaga ima na  yang mereka  saks ikan 

se lama  magang.  

2 .  P ustaka  

Melakukan pengump u la n da ta  me la lu i  a r t ike l,  buku,  dan 

inte rne t   

 

1 .6  P e laksanaan Magang 

N O KEGIATAN  JUM LAH PER S EN TAS E 

1  P ers iapan ke r ja /Inte rv ie w  1  1 ,49% 

2  Diskus i 24  35 ,8 3% 

3  Ed it ing 42  62 ,68% 

 

Tabel 1. Pelaksanaan Magang 
S umber  Da ta  kegia tan penulis  
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B AB  II  

KER AN GKA PEM IKIR AN  

2 .1  P enegasan Judul 

Ed ito r  video  memegang pe ranan penting da lam p roduk s i  

konten k rea t if dengan mengo la h rekaman video  mentah menj a d i  

video  yang menar ik  dan p ro fess iona l .  Ed ito r  be r tanggung jawab  

untuk  memotong dan menyus un k lip ,  menambahka n e fek  vis ua l  

dan trans is i,  se r ta  menyesua ika n aud io  aga r  se la ras  denga n  

visua l untuk  menc ip taka n penga lama n yang ha rmonis .  S e la in i t u  

ed ito r  video  juga  melakukan ko reks i warna  untuk  memast ik a n  

kons is tens i warna  d i da lam video  dan juga  kua lita s  g amba r ,  

beker ja  sama  dengan t im k rea t if untuk  menghas ika n p roduk  

akhir  yang memeuaska n dan e fek tif.  

 

2 .2  P eran 

Berdasarkan definisi peran di Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), peran 

diartikan sebagai sebuah perangkat tingkah yang diharapkan dimiliki oleh setiap 

individu yang memiliki kedudukan di dalam masyarakat  (S umber  Muha mma d  

C ahyono  S aputra ,  2022 :2  ) .  Da lam e ra  d igita l yang sema k in i  

be rkembang pesa t ,  pe ran video  da lam komunikas i  b is n is  

menjad i penting.  Video  p roduk  konten k rea t if ada lah sua tu a la t  

yang pa ling e fek tif untuk  memperkena lka n pe rusahaan kepada  

aud iens ,  menyampa ik a n vis i mis i pe rusahaan se r ta  memba ng u n  

hubunga n kua t  dengan pe langgga n.  S e la in itu,  ed ito r  video  juga  

memilik i  tanggung jawab  da lam pemiliha n foo tage  yang sesua i.  
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2 .3  Edito r  

O rang yang menye leks i  cup likan video  yang menduk un g  

da lam se t iap  urutan f oo t age  aga r  ce r ita  da lam video  be r ja la n  

sesua i dengan naskah.  A ud io  ada lah e lemen penting da la m 

video ,  dan ed ito r  video  be r tangung jawab  untuk  menged it  aud io  

aga r  je la s  dan s ingk ron dengan f oo t age  video .  Ed it o r  

memastika n bahwa  aud io ,  mus ic ,  dan e fek  sua ra  s ingk r o n  

dengan f oo t age  v ideo  sehingga  enak  d itonton.  Ed ito r  juga  

members ihka n aud io  da r i no ise ,  menyesua ika n leve l vo lume ,  

dan memastika n bahwa  semua  e leme n aud io  te rdengar  denga n  

je la s .  P enggunaa n e fek  visua l dan trans is i juga  menj a d i  

tanggung jawab  ed ito r  video .  Ed ito r  menambahka n e fek  vis ua l  

yang mendukung ce r ita ,  se la in itu ed ito r  juga  mengguna k a n  

trans is i yang ha lus  anta ra  f oo t age  untuk  menjaga  a lur  vid e o  

te tap  dengan dengan kua lita s  t ingg i.  Mela lu i penggunaa n Tekn ik  

penged itan yang tepa t  dan pemil iha n e lemen visua l yang tepa t ,  

ed ito r  video  membantu memperkua t  c it ra  pe rusahaan,  mena r ik  

pe rha t ian aud iens ,  dengan demik ia n menegaskan bahwa  ed ito r  

video  buka n hanya  pe lengkap  d i pe rusahaan te tap i juga  pema in  

utama  da lam s tra tegi komunikas i  dan memaink a n pe ran s tra te g is  

da lam mencapa i tujuan komunik as i dan untuk  pemasaran.  

Ed ito r  video  memainka n pe ran tak  te rgantika n da la m 

memastika n bahwa  video  con t en t  k rea t if menjad i a la t  

komunikas i  yang kua t  dan e fek tif da lam perusahaan.  Ed it o r  

menggab ungka n ke te ramp ila n teknis  dan a r t is t ic  da la m 

menc ip taka n video  yang t idak  hanya  menjad i menar ik  seca ra  

visua l te tap i juga  mampu menya mpa ika n pesan seca ra  e fek t if ,  

ed ito r  video  juga  be r tanggung jawab  dengan menggabungk a n ,  

dan menyus un be rbaga i video  menjad i sebuah video  ya ng  

menar ik .   
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a .  Menetukan konsep  ed it ing 

Menentukan konsep  ed it ing merupakan langkah awa l 

da lam p roses  pembua tan video .  K onsep  video  akan  

menentuka n sebuah ed it ing video  yang akan d ibua t .   

 

b .  P engumpu la n Mate r i Video  

Memilih video  dan aud io  yang te lah d ireco rd  o le h  

videographer  yang te lah d ip roduks i.  Ed ito r  video  juga  

memastika n bahwa  semua  mate r i yang d ibutuhka n  te la h  

d ikumpu lka n.  S e la in ma te r i video  dan aud io  te rmasuk  juga  

trans is i,  sound  e feck ,  backsound ,  dan yang la innya .   

 

c .  Edit ing 

Ed it ing ada lah sua tu ro se s  menga tu r  dan menyus u n  

rangka ian sho t  menjad i sebuah scene ,  rangaka ian scene  

menjad i sebuah sequence ,  rangaka in sequence  menj a d i  

ce ita  yang utuh (N ugroho ,  2014 :215 ) .  P roses  ed it ing vide o  

ada lah tahap  ed ito r  video  yang d  imana  sebuah vide o  

mentah a tau vide o  yang be lum jad i d ip roses  menj a d i  

sebuah video  yang menar ik  untuk  penonton.  P roses  in i ;  

ed ito r  sanga t  d ianda lkan ka rena  se t iap  scene  ed it o r  

d ituntu t  k rea t ivita s nya .  Ed ito r  juga  mengunaka n te kn ik  

ed it ing  sepe r t i C ut  t o  C u t ,  L  C u t ,  J  C u t ,  d an yang la inn ya .  

Ed it ing yang ba ik  b isa  menar ik  penonton yang banyak  dan  

video  b isa  te rsampa ika n dengan je la s .  

 

d .  Render   

Render ing video  ada lah tahap  d i mana  pe rangka t  luna k  

seper t i A dobe  P rem ier  p ro  menggabungk a n semua  e le me n  

seper t i video ,  t rans is i,  so und  e ffeck ,  texs ,  dan bakcsound  

menjad i sa tu video  fina l.  Video  akhir  fina l menyesua ik a n  

d i pa lt f rom  mana  video  akan d i ap lod .   
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2 .4  K rea tivita s   

     K rea t ivita s  da lam ed it ing video  ada lah p roses  ya ng  

meliba tka n se rangka ian langkah kompleks ,  d imana  seo rang  

ed ito r  video  be rpe ran sebaga i penghub ung anta r a  bahan men t a h  

dan has il akhir  yang memukau.  P ada  int i da r i k rea t ivi ta s  ada la h  

kemampuan untuk  menyus un dan menyemp ur naka n da r i  

kumpula n k lip  yang acak .  Ed ito r  video  mememil ih k lip  vide o  

yang d ibutuhka n.  Ini me mperluka n kepekaan te rhadap  de ta i l  

de ta il ha lus  da lam se t iap  frame ,  te rmasuk  pemil iha n dan  

penyusuna n e lemen visua l sepe r t i warna ,  kontras ,  dan  

komposis i,  sehingga  se t iap  gambar  t idak  hanya  es te t ik  te tap i  

juga  se la ras  dengan pesan yang ingin d isampa ika n.  

     K rea t ivita s  video  ed ito r  te rwujud  da lam penggunaa n e fek  

dan trans is i yang d irancang untuk  meningka tka n video  dan  

memperkaya  visua l.  Efek  khusus  dan trans is i ini d ip il ih dan  

d ite rapkan dengan ce rmat untuk  memperha lus  pe rgantia n anta r a  

adegan.  S ink ronisa s i aud io  merupakan aspek  la in yang k rus ia l  

da lam p roses  ini,  ed ito r  ha rus  menye imba ngka n dan  

menyesua ik a n sua ra ,  mus ic ,  se r ta  d ia log aga r  sama  denga n  

gambar  yang d itamp ilka n dan menc ip taka n penga lama n aud io -

visua l yang menya tu dengan mulus .   

     S e la in me nggunaka n video  yang sudah ada ,  k rea t ivita s  juga  

meliba tka n eksper imen dengan metode  ba ru yang mungk i n  

be lum pernah d igunaka n sebe lumnnya .  S eo rang ed ito r  vide o  

yang k rea t if se r ing ka li be rani mencoba  ha l ba ru,  menc ip t a k a n  

gaya  visua l yang unik ,  dan menggunaka n trans is i te rba ru unt uk  

memberika n sentuhan yang menar ik ,  te rmasuk  menggunaka n a la t  

dan pe rangka t  lunak  ed it ing te rba ru,  se r ta  be radap tas i denga n  

tren dan teknik  yang sedang be rkembang a tau vira l.  
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2 .5  P roduk  K onten K rea t if 

K onten k rea t if merujuk  pada  mate r i video  ya ng  

d ikembangka n dengan pendeka tan yang sanga t  inova t i f ,  

be r tujuan untuk  menc ip takan dampak  yang s ignif ika n dan  

meninggaka n kesan menda la m pada  aud iens .  K onten in i  

mencakup  be rbaga i jenis  video  seper t i film pendek ,  ik la n ,  

documente r ,  video  music ,  vlog,  dan banyak  fo rmat la innya  ya ng  

memanfaaka n be rbaga i teknik  dan konsep  k rea t if untuk  mena r ik  

pe rha t ian dan mempertaha nka n ke te r liba ta n penonton.  Da la m 

p roses  p roduks i konten k rea t if,  e lemen seper t i s t o ry t e l l ing  ya ng  

kua t ,  desa in visua l yang memika t ,  se r ta  penggunaa n tekn ik  

senematogra f i  dan ed it ing yang canggih sanga t  penting unt uk  

menc ip taka n penga lama n menonton yang menyenangka n dan  

be rkesan,  Ed ito r  video  sebaga i sa lah sa tu p ila r  utama  da la m 

p roduks i konten k rea t if video ,  memainka n pe ran k rus ia l denga n  

menyus un k lip ,  menambahka n e fek  visua l,  dan melak uk a n  

penyesua ina  aud io  untuk  memast ika n video  te rsebut  t ida k  

hanyak  menyampa ik a n pesan a tau info r mas i  seca ra  e fek t if ,  

te tap i juga  memika t  dan mengh ib u r  penonton.  

Tujuan da r i konten k rea t if video  ada lah untuk  memba ng u n  

hubunga n emosiona l yang kua t   dengan aud iens ,  meningka t la n  

ke te r liba ta n,  dan memperkua t  identita s  a tau pesan yang ing i n  

d isampa ika n,  ba ik  itu untuk  tujuan pemasaran,  P end id ik a n ,  

hiburan,  a tau komunika s i la innya .  Da lam lanskap  med ia  d ig i t a l  

yang semak in pada t  dan kompetit i f,  d imana  konsumen te rpapar  

be rbaga i bentuk  konten da r i be rbaga i sumber .  K o tne  k rea t if  

video  menjad i la ta  yang sanga t  e fke t if untuk  menonjo l d i pasa r ,  

menar ik  pe rha t ian,  dan mencapa i has il yang  d iing inka n denga n  

ca ra  yang memprab le .  Dengan demik ia n,  konte  k re t if vide o  

bukan hanya  tentang menc ip taka n e fek  visua l yang menar ik ,  

te tap i juga  merancang penga lama n yang dapa t  mempenga r u h i  

pe rseps i aud iend  dan memotiva s i t indakan yang d iing i nka n.  
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2 .6  S even IN C .  

S even IN C  ada lah pe rusahaan ho ld ing yang be rada  d i Jan t i  

Yoyakar ta .  P roduk  konten k rea t if  S even IN C  a tau sebaga i p ro f i l  

pe rusahaan ada lah pengena la n akan be rbaga i info rma s i da r i  

sua tu pe rusahaan,  me lip ut i  vis i,  mis i,  tujuan,  dan se ja ra h  

pe rusahaan.  P roduk  konten k rea t if ada lah p roduk  tulisan ya ng  

be r is i pengena la n pe rusahaan seca ra  menar ik .  Gambaran in i  

t idak  sepenuhnya  lengkap ,  de ta il dan menda la m.P er us a haa n b isa  

menentuka n  yang ingin d isampa ika n seca ra  te rbuka  kepada  

pub liknya  (K riyanto no  2008 ) .  P roduk  konten k rea t if pe rusaha a n  

menya j ika n gambaran menye lur uh tentang pe rusahaan,  denga n  

tujuan memperkena lka n dan menje laska n identita s ,  ope ras i se r ta  

nila i nila i pe rusahaan kepada  be rbaga i p ihak ,  te rmasuk  k lie n ,  

mitra  b isnis ,  inves to r ,  dan ca lon ka ryawa n,  me la lu i  info r ma s i  

yang te rs truk tur  yang mencakup  be rbagi e lemen kunc i sepe r t i  

nama  pe rusahaan a lamat kanto r  pusa t  se r ta  de ta il kontak  ya ng  

mencakup  nomor te lepoon,  s itus  web ,  dan a lamat  email unt uk  

memudahka n p ihak - p ihak  yang te r ta r ik  da lam menghub u n g i  

pe rusahaan a tau mencar i info r mas i  leb ih lanjut .   

P roduk  konten k rea t if ini juga  menyebutka n be rbaga i p roduk  

dan layanan yang d itawarkan o leh pe rusahaan dengan desk r ip s i  

fitur  dan manfaa t  da r i se t iap  p roduk  a tau layanan  te rsebu t ;  

untuk  member ika n gambaran yang je la s  tentang apa  ya ng  

d itawarkan pe rusahaan;  me lip ut i  baga imana  kebutuhan pasa r  

b isa  te rpenuhi,  ba ik  info rmas i mengena i  s t ruk tur  pe rusaha a n  

maupun pe rkembangannya .  P enje lasan tentang be rbaga i tawara n  

da r i pe rusaha an dan baga imana  penawaran yang meme nu h i 

kebutuhan pasa r  a taupun mencakup  info rma s i mengena i s truk t u r  

o rganisas i pe rusahaan yang menje laska n baga imaa  pe rusaha a n  

d ia tur ,  te rmasuk  t im mana jemen dan p imp ina n pe rusahaan se r ta  

baga imana   be rbaga i depar temen dan  fungs i ta ta  ke lo la  unt uk  

mencapa i e fek tiv i ta s  operas iona l.  
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S e la in itu,  p roduk  konten k rea t if pe rusahaan menyer t a k a n  

penyampaia n info rma s i penting dan penghargaa n yang te la h  

d icapa i,  yang menunj ukka n p res tas i dan pengakuan  p roduk  se r ta  

menambahka n k red ib il i ta s  pe rusahaan,  dan member ik a n  

info r mas i mengena i pasa r  dan k lien yang d ilayan i  pe rusaha a n ,  

te rmasuk  segmen pasa r  a tau ta rge t  pe langga n utama  se r ta  conto h  

k lien besa r  a tau p royek  sukses  yang menunj ukka n penga la ma n  

pe rusahaan da lam menanga n i be rbaga i p royek  dan meme nu h i 

kebutuhan k lien.  

P roduk  konten k rea t if S even IN C  juga  mencakup  da ta  

keuangan yang mengga mbarka n keseha tan finans ia l  pe rusaha a n ,  

sepe r t i pendapa tan,  laba ,  dan pe r tumbuha n,  se r ta  info r ma s i  

tentang inves to r  utama  a tau pemegang saham j ik a  re levan ya ng  

membant u untuk  be rbaga i kepentinga n da lam menila i  s tab il i t a s  

dan po tens i pe rusahaan,  dan menje laska n s tra tegi b isnis  se r ta  

rencana  masa  depan pe rusahaan,  te rmasuk  rencana  exspans i ,  

inovas i dan pengembanga n p roduk  yang akan d ilakukan unt uk  

mencapa i tujuan jangka  P anjang dan be radap tas i denga n  

pe rubahan pasa r .  
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2 .7  Tujuan P roduk  konten k rea t if S even IN C  

Tujuan da r i p roduk  konten k rea t if  S even IN C  ada lah unt uk  

memperkena lka n dan mend isk r ip s ika n pe rusahaan kepada  

pemangku kepentinga n seper t i ca lon pe langga n,  mitra  b isn is ,  

inves to r  dan masyar aka t  umum.  S e la in itu.  P roduk  konte n  

k rea t if juga  be r tujuan untuk  membangun c itra  dan reputas i ya ng  

pos it if d i ma ta  pub lic  dengan menamp ilka n vis i,  mis i,  se r ta  

pencapa ian pe rusahaan.  Ha l ini menunj uka n komit me n  

pe rusahaan te rhadap  kua lita s ,  inovas i,  dan keunggu la n  

pe rusahaan.  S ebaga i a la t  pemasaran yang e fek tif .  P roduk  konte n  

k rea t if menyoro t i se t iap  p roduk  dan layanan yang d itawark a n ,  

keunggu la n se r ta  keunikan pe rusahaan d iband ingka n denga n  

pe rusahaan yang la in.   Bagi inves to r ,  p roduk  konten k rea t if  

menyed iaka n da ta  penting mengena i k ine r ja ,  keuangan,  s truk t u r  

mana jeme n,  rencana  b isnis  dan s tra tegi pe r tumb uha n  

pe rusahaan,  sehingga  membantu inves to r  da lam me mb ua t  

keputusan yang tepa t  dan mempert imba ngka n po tens i  

keuntunga n inves to r  itu send ir i.   

S e la in itu p roduk  konten k rea t if juga  be rfungs i unt uk  

meningka tka n ke te r liba ta n dan loya li ta s  ka ryawan denga n  

membant u memaha mi vis i mis i dan nila i- n i la i pe rusaha a n .  

S ebaga i a la t  komunikas i re smi p roduk  konten k rea t if dapa t  

d igunaka n da lam berbaga i kesempa tan seper t i p roposa l b isn is ,  

p re sentas i,  pameran dagang,  dan pe r temuan dengan k lien a tau  

mitra  b isnis .  S a lah sa tu tujuan pe rusahaan ada lam memba ng u n  

c itra  dan reputas i yang pos it if d ima ta  pub lic .  P ro fil pe rusaha a n  

memberika n a tmosfir  dengan  menamp ilka n vis i,  mis i,  nila i n i la i  

budaya  pe rusahan,  se r ta  pengharga n,  dan se r t if ikas i  ya ng  

d ipe ro leh.  Info rmas i  ini menunj ukk a n komitmen pe rusaha a n  

te rhadap  kua lita s ,  inovas i dan  keunggu la n da lam b idangnya .  

Dengan menamp ilka n e lemen e lemen ini,  p roduk  konten k rea t if  
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membant u meningka tk a n kepercayaan dan keyak inan p ihak  lua r  

te rhadap  pe rusahaan,   

 

2 .8  P eran Med ia  S os ia l Da lam P roduk  konten 

k rea t if 

P e ran med ia  so s ia l da lam p roduk  konten k rea t if sanga t  

penting da lam e ra  yang se rba  d igita l saa t  ini.  Med ia  so s ia l b isa  

menjad i teman dan b isa  juga  menjad i musuh.  Med ia  so s ia l  

sepe r t i facebook ,  Ins tagram,  dan Youtube  menja r ing aud ie ns  

yang besa r ,  te rmasuk  juga  konsumen,  inves to r  dan teman b isn i s .  

K onten medsos  me la lu i p roduk  konten k rea t if dapa t  me mber ik a n  

peningka tka n pengena la n dan pemahama n pe rusahaan  kepada  

konsumen.  

Med ia  so s ia l juga  be rpe ran memperkua t  b rand ing  p e rusaha a n  

yang membua tnya  menar ik .  Med ia  so s ia l juga  membantu da la m 

membangun  b rand  d an dengan kons is tens i da lam penamp ila n  

visua l dan pesan- pesan yang d isampa ika n,  pe rusahaan dapa t  

memperkua t  identita s  merk  dan membedakan  kompetis i da r i pa ra  

pesa ing b isnis .  Med ia  so s ia l juga  merupakan a la t  yang be rguna  

a tau membangun c itra  pe rusaa haan.  Memanfaa tka n p la t f rom  

med ia  so s ia l sebaga i med ia  p romosi dapa t  menekan budget  

m ark e t ing ,  b eda  dengan o f f l ine  sepe r t i ko ran a tau b rosur  ya ng  

membutuhk a n b iaya  yang sanga t  besa r  untuk  melak uk a n  

p romosi.  Med ia  so s ia l b isa  memberika n akses  info r mas i,  be r ita ,  

dan konten hiburan kapan sa ja .  P emantauan,  b isa  d ilak uk a n   

me la lu i mengamat i  com pe t i t o r  d an mengakses  menge na i  

pe rkembangan kompetis i b isnis .  
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2 .9  Tujuan Ed it ing 

    Menurut  Himawan p ra t is ta  (2017 :169 )  Da lam definis i  ed i t ing  
pada  tahap  p roduks i ada lah p roses  pemil iha n se r ta  
penyambunga n gambar –ga mbar  yang te lah d iamb il.  S ementa r a  

ed it ing se te lah filmnya  se lesa i (s iap  d itonton)  ada lah teknk -
teknik  yang d igunaka n untuk  menghub ungka n t iap  sho tny a .   

Ed it ing video  ada lah p roses  k rus ia l yang be r tujuan unt uk  

memperba ik i kua lita s  visua l dan aud io ,  menyus un konten seca ra  

logis ,  dan menyamp a ika n pesan dengan ca ra  yang pa ling e fek t if .  

Mela lu i ed it ing,  be rbaga i masa lah teknis  sepe r t i pencahaya a n  

yang buruk  a tau sua ra  yang t idak  je la s  dapa t  d ipe rba ik i ,  

sehingga  menghas i lka n video   yang leb ih  ke ren dan  

p ro fess iona l. ,  me la lu i  a lur  ce r ita  yang je la s  dan menar ik ,  se r ta  

menghap us  bagian- bag ia n yang t idak  re levan a tau membosa nk a n  

agar  video  te tap  fo kus  dan d inamis .  P roses  ini juga  meliba t k a n  

peningka ta n es te t ika  visua l dengan menambahka n trans is i,  e fek  

khusus ,  tek s ,  dan gra fis  yang dapa t  membua t  video  le b ih  

menar ik  dan memberika n dampak  emosion l uang leb ih beasa r  

pada  penonton.  Dengan ed it ing,  pesan yang ingin d is ampa ik a n  

dapa t  d itamp ilka n dengan je la s  dan e fek tif,  sehing ga  

meningka tka n daya  ta r ik  dan menjad ikan penonton te rdo ro ng  

untuk  leb ih memperha t ika n,  se r ta  menyesua ika n video  denga n  

fo rmat dan spes ifikas i  p la t f o rm  tempa t  video  akan  

d ipub lika s ika n,  sepe r t i: Youtube ,  Ins tagram,  a tau Tik tok ,  aga r  

sesua i dengan se le ra  aud iens .  
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2 .10  S ofware  Yang  D igunak an 

2.8.1 Adobe Premier Pro 

Adobe  P remie r  P ro  merupakan So f w are  p enged itan video  ya ng  

memungk ink a n pengguna a nnya  untuk  menged it ,  menga tur  dan  

menguba h video  seca ra  p ro fess iona l.  Adobe  P remie r  P ro  juga  

banyak  d igunaka n o leh k onten K rea to r ,  Ed ito r  Video ,  dan pa ra  

pembua t  film.  Adobe  memilik i fitur  fitur  yang memuda hk a n  

pengguna  menggunaka nnya  untuk  p roses  ed it ing,  be r ik u t  

contohnya  

 

a .  C olo r  Grad ing 

Gambar 1. Proses Color Grading 

 

P r o s e s  Co lo r  Gr a d in g  ( S u mb e r  p e n u l is )   

 

Menurut  (Jones ,  2013 )  p ro ses  co lo r  g rad ing  ada lah p roses  

se te ;ah co lo rcorec t ion  d ilakukan.  C olor  g rad ing  ada lah tahap  

d imana  co lo r is t  akan menumpa hka n k rea t ivita s nya  unt uk  

membant u mencer itaka n film seca ra  warna .  C olor  G rad ing  

ada lah p roses  penting da lam pos t  p roduk s i  video  d imana  b isa  

menga tur  kontras ,  warna  dan tamp ila n kese luruha n da r i sebua h  

video  dan memperba ik i  visua l yang  d iing i nka n. (S um b e r :  

gamelab . id )  
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b .   P enged itan Mult i - kamera  

Gambar 2. Proses editing Multi Camera 

 

P r o s e s  e d i t in g  M u l t i  Ca me r a  ( S u mb e r  Yo u t u b e  J u s t in  Od is h o )  

 

Memungk inka n penged ita n da r i be rbaga i sudut  kamera  seca ra  

be rsamaan.  

 

c .  Efek  dan Trans is i 

Gambar 3. Transisi dan efek 

 

T r a n s is i  d a n  e f e k  ( S u mb e r  p e n u l is )   

 

Tersed ia  be rbaga i macam video  dan trans is i yang dapa t  

d igunaka n untuk  mempercant ik  video .  
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2.8.2 Adobe After Effeck 

Adobe  Afte r  Effec ts  ada lah so ftware  khusus  pembua tan video  

m ot ion  g rap ihcs  a tau v ideo  in f ogra f ik ,  p engkomposis ia n 

gambar  (C o m posis i t ing ) ,  dan e fek  visua l untuk  film,  aca ra  tv,  

ik lan,  dan video .  

a .  Animas i texs  

Gambar 4. Animasi text 3D 

 

A n ima s i  t e xt  3D  ( S u mb e r  h t t p s : / / c r e a t iv e c lo u d . a d o b e . c o m)  

 

F itur  pe r tama  yang sanga t  be rguna  da lam A dobe  A f t e r  E f f ects  

ada lah mengutak  a t ik  tek s  sesua i dengan animas i ya ng  

d iing inka n.  Meliput i menguba h menjad i 3D,  membua t n ya  

be rge rak ,  dan menggan t i warna  se r ta  t ranparas  text  (sumb e r  

g lin t s . com )  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://creativecloud.adobe.com/
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b .  VF X 

Gambar 5. Stabilizer video 

 

S t a b i l ize r  v id e o  ( S u mb e r  P e n u l is )  

 

Di,  da lam VF X ( v isua l  e f f ec t s ) ,  te rdapa t  beberapa  fitur  uta ma  

yang dapa t  mempermuda h peker jaan dan membua t  has il akh ir  

video  te r liha t  p ro fess iona l.  C ontohnya  Warp  S t ab il izer  unt uk  

mens tab ilka n video  yang goyang (sumber  g lin t s . com ) .  

 

c .  Motion Graphics  

Gambar 6. Proses Menghilangkan Green Screen 

 

M e n g h i la n g ka n  Gr e e n  S c r e e n  ( S u mb e r  p e n u l is )  

 

Mela lu i so fware  b isa  mengan imas ik a n ka raka te r  dan baground  

apa  pun seper t i green  screen ,  mengubah gra fis  2d  menjad i 2D,  

dan mas ih banyak  lagi (sumber  g lin t s . com )  
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d .  Motion Track ing 

Gambar 7. Proses Tracking Objek 

 

T r a c k in g  Ob je k  ( S u mb e r  h t t p s : / / p r e mie r e g a l . c o m)  

 

Motion Track ing ada lah teknik  da lam penged itan video  dan e fek  

visua l yang d igunaka n untuk  melacak  pe rge rakan ob jek  da la m 

sebuah video .  Dengan menggunak a n mo tion Track ing dapa t  

menambahka n e lemen seper t i texs ,  animas i,  a tau e fek  khus us  

yang mengik ut i  pe rge r akan ob jek  yang d ilacak  (sumb e r  

g lin t s . com )  

e .  Rotoscop ing 

Gambar 8. Menghilangkan latar belakang 

 

M e n g h i la n g ka n  la t a r  b e la ka n g  ( S u mb e r  h t t p s : / / c o mmu n i t y . a d o b e . c o m)   

 

Rot oscop ing  ada lah teknik  penged itan video  dan e fek  visul ya ng  

d igunaka n untuk  membua t  animas i a tau memisahk a n ob jek  da r i  

la ta r  be lakang da lam rekaman video .  Teknik  ini me liba t k a n  

p roses  manua l d imana  mene lus ur i frame  demi frame  (S umb e r  

glint s . co m) 

https://premieregal.com/
https://community.adobe.com/
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2 .11  Pros e s  Edit ing  

Edit ing ada lah sua tu p roses  penggabunga n anta ra  beberapa  sho t  

gambar/v ideo  la lu has il penggabunga n  itu akan menghas i lk a n  

sa tu kesa tuan yang utuh,  ed it ing juga  merupakan kegia t a n  

merap ikan dan membua t  sua tu tayangan yang be rguna  se r ta  le b ih  

ba ik  j ika  d itonton (sumber kompasiana) 

 

2.11.1 Contoh teknik editing 

 

1 .  Jump  C ut  

Gambar 9. Proses Editing Jum Cut 

 

P r o s e s  e d i t in g  J u m Cu t  S u mb e r  p e n u l is )  

 

Jum p  cu t  merupakan sebuah lompa tan gambar  da r i sa tu  

rangka ian sho t  ak iba t  pe rubahan pos is i ka rak te r  dan obyek  

da lam la ta r  yang sama  a tau seba liknya  (C hris t ia n Wid ja j a  

2008 :102 ) .  Teknik  ini se r ing d igunakan untuk  mengh ila nk a n  

bagian yang t idak  pe r lu dan b iasanya  unt uk  mempercepa t  a lu r  

ce r ita .  
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2 .  L C ut dan J  C ut  

Gambar 10. Proses editing L Cut & J Cut 

 

L Cu t  &  J  Cu t  ( S u mb e r  P e n u l is )  

 

L C ut merupakan trans is i ed it ing da r i sho t  sa tu ke  sho t  ya ng  

la in pada  film a taupun video ,  yang mana  anta ra  gambar  dan  

sua ra  sama  te tap i t rans is i pada  se t iap  gambar  dan sua ra  be reda  

t idak  pada  wak tu yang sama  (C hris t ia n Wid ja ja  2008 :102 ) .  

Dengan L C ut,  penonton akan d ibua t  mendenga r  sua ra  shoo t  

be r ikutnya  te r leb ih dahulu sebe lum meliha t  visua lnya .  J  C ut  

S eba liknya ,  dengan menggunaka n J  C ut ,  penonton akan meli ha t  

visua l sho t  be r ikutnya  te r leb ih dulu sebe lum suaranya  masuk  

mengik ut i  gambar .  Biasanya  jenis  po tongan ini d igunaka n unt uk  

memperha lus  t rans is i ke  sho t  a tau scene  be r ikutnya .  

 

3 .  Jump  C ut  

Merupakan s ebuah lompa tan gambar  da r i sa tu rangka ia n sho t  

ak iba t  pe rubahan pos is i ka rak te r  dan obyek  da lam la ta r  ya ng  

sama ,  a tau seba liknya ,  pos is i ka rak te r  dan obyek  te tap  na mun  

la ta r  be rubah seke tika .  Efeknya  akan tampak  seper t i seo rang  

ka rak te r   a tau obyek  be rp ind ah pos is i a tau be rp indah loka s i  

(C hris t ia n Wid ja ja  2008 :102 ) .  
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4 .  Match C ut  

Match C ut merupakan teknik  ed it ing d imana  dua  scene  ya ng  

be rka itan sa ling be rsamaan da lam bentuk  Gerakan a tau is inya  

dapa t  d igunaa n untuk  memberi kesan leb ih lunak  a tau  

mengama nka n la ju penuturan dengan membua t  pe rgan t ia n  

gambar  t idak  begitu mendadak  (C hris t ia n Wid ja ja  2008 :102 ) .  
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B AB  III  

OB YEK M AGAN G 

3 .1  P ro fil P e rusahaan 

S even Inc ,  yang sebe lumnya  be rnama  Twelve  Inc  d id ir ika n d i  

K o ta  Gudeg,  Jogja ,  tepa tnya  d i dae rah Bangunt apa n,  Bantul o le h  

Rekar io  Danny S anjaya  be rsama  dengan rekan - rekan b isnis n ya  

se jak  tahun 2012 .  P e rusahaan d igita l c rea t ive  ini menggand e n g  

anak  muda  sebaga i punggawanya .  S ampa i tahun 2017 ,  nama  

Twelve  Inc  be rganti menjad i S even Inc  dengan ha rapa n  

membawa semanga t  ba ru,  da r i ka ta  “S even” yang da lam Jawa  

be rbunyi “P itu”,  d iha rapkan menjad i “P itu lunga n” a tau  

“P er to longa n”  a tau “S o lus i” untuk  be rbaga i kebutuha n  

pe langga n.   

Tahun 2013  sampa i 201 6 ,  S even Inc  be rkembang pesa t  

dengan be rfokus  pada nc lo t h ing /appare l  p r ia .  Brand -brand  

appare l  p r ia  yang d ikembangk a n d ianta ranya  ada lah C rows 

Den im ,  G oog  On  F ash ion ,  Bisnis  Dis tro ,  F ull  Met a l  Sp ir i t  d an  

mas ih banyak  lagi.  P roduk  appare l  p r ia  yang d ir il is  s e jak  awa l  

be rd ir inya  pe rusahaan ini be rupa  jake t ,  b laze r ,  ja s ,  t - shir t ,  

k emeja ,  ce lana  dan s laye r /banda na .  P e rkembangan se lama  d ua  

tahun kemud ia n,  mula i banyak  d ikena l pada  masyaraka t  luas .  

P eningka ta n p roduk  d it ingka tka n dengan melunc u rka n p roduk  

ba ru seper t i;  ta s  denim,  dompe t  kulit  dan acceso r is  p r ia  la inn ya .  

P emasaran p roduk  mela lu i online  dan o ffl ine ,  sehingga  S eve n  

Inc  se la lu memberika n kemudahan dan kenyamana n bag i  

konsumen da lam membeli ba ju.  
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Gambar 11. Logo Seven INC 

 

Lo g o  S e v e n  I NC ( S u mb e r  S e v e n  I NC)  

 

3 .2  S e ja rah P erusahaan   

Awal mula  merint is  b isnis  online ,  Danny (ow ner )  menge lo la  

send ir ia n d i tahun 2010  d iawali dengan online  c lo thing be rna ma  

Limited  S hop ing (sampa i saa t  ini took  online  ini ma s ih  

d ike lo la nya) .  Mak in ke  depan te rnya ta  mak in kesulita n saa t  

d ike lo la  send ir ia n,  menginga t  peningka t a n konsumen ya ng  

semak in banyak .  O leh ka rena  itu Danny mula i mena mb a h  

beberapa  o rang ka ryawan untuk  membant unya .  Bersama  denga n  

dua  o rang ka ryawannya  d i tahun  2011 ,  p roduk  c lo t h ing  on line -

nya  semak in d igemar i.  Dengan penga lama n suksesnya ,  Danny  

menga jak  teman- tema nnya  untuk  memula i b isnis  be rsama  dan  

d ibentuk la h Twelve  Inc  (nama  awal sebe lum menjad i S even Inc )  

pada  tangga l 12  April 2012 .  

P e rkembangan pemasarannya  mas ih mempergunaka n denga n  

konsep  online  shop .  S ekumpula n anak  muda  yang d ip imp in o le h  

Danny ini,  membua t  S even Inc  mak in be rkembang.  S emula  

be rkanto r  d i kos - kosan Gang Bimo  (dae rah Janti) ,  saa t  i t u  

Danny bese r ta  dua  rekannya  memula i  usaha  dengan hanya  

beberapa  ka ryawan.  Mereka  beker ja  dengan fas il ita s  seadanya ,  

ya itu lap top ,  me ja  kec il & duduk  le sehan d i lanta i.  Usaha  on line  

yang d ikembangka n ada lah fashion p r ia ;  jake t ,  b laze r ,  t - shir t .  

S e tahun kemud ian,  kanto r  p indah d i Gang Mawar ,  K arangbend o  

(mas ih d i dae rah Janti) .   
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Jumlah ka ryawan d i tahun 2013  menga la m i peningka t a n .  

K anto r  Gang Mawar  t idak  mencukup i lagi,  maka  d itamba h la h  

sebuah kanto r  be r t ingka t  dua ,  d i se la tan S MA BO P K RI 

BAN GUN TAP AN  yang d ibe r i nama  S EVEN  HO US E.  S EVEN  

HO US E se la in be rfungs i unt uk  tempa t  pe la t iha n ka ryawan juga  

d ipaka i sebaga i tempa t  p roduks i.  Di tahun inila h S even Inc  

mak in membesa rkan beberapa  labe l c lo thingnya  ya itu C rows 

Denim yang be rfokus  pada  c lo t h in g be r tema  an im e ,  la lu G oog  

On  ya itu c lo thing seputa r  K orean S tyle ,  F ull Me ta l S p ir it  be rupa  

t- shir t  be rnuansa  Indones ia .  

Di tahun 2014 ,  S even Inc  memilik i  kanto r  te tap  ya ng  

be ra lamat d i J l.  Raya  Janti,  Gang Arjuna  N o .  59 ,  K arangjamb e ,  

Banguntapa n,  Bantul,  Yogyakar ta  55198 .  K anto r  ini be rfungs i  

sebaga i kanto r  pusa t  d ipe rgunaka n kegia tan operas io na l  

adminis tr a s i dan seka ligus  s to re  tempa t  konsumen yang ing i n  

be rbe lanja  dengan sys tem transaks i langsung a tau C ash  On  

De liv ery .  

Vis i utama  S even Inc ,  “M e njadi s a lah s a tu pe rus aha a n  

dig ita l  te rbe s ar di  Indone s ia  yang  me ngutamak an k e puas an  

pe langgan de ngan me mbe rik an pil ihan produk  dan ja s a  

te rba ik  s e rta  pe layanan te rba ik ” .  Untuk  mendukung & 

menunja ng vis i te rsebut ,  mis i S even Inc  melip ut i t iga  po in:  

 

1 .  Memberikan pe layanan yang memuaskan kepada  

pe langga n.  

2 .  Mempermuda h pemesanan p roduk  a tau ja sa  se r ta  p ro ses  

penye lesa ia n yang cepa t .  

3 .  P e rba ikan seca ra  te rus  menerus  da lam ha l kua lita s  p roduk  

dan ja sa  se r ta  kua lita s  S DM.  
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Di tahun 2017  ini,  mana jeme n melakukan re -b rand ing  d a r i seg i  

nama  pe rusahaan.  S emula  be rnama  Twelve  Inc  be rubah menj a d i  

S even Inc .  P e rubahan nama  ini d ilakukan sebaga i upaya  

memula i ulang se r ta  d iha rapkan membawa  keba ikan yang le b ih  

banyak  d i masa  menda tang.  S e ir ing be r ja lannya  wak tu beberapa  

brand  mula i d ikembangka n dan d ija lanka n seper t i :  

1 .  T it ip s in i . com  ada lah layanan penyimpa na n ba rang,  ruma h ,  

dan kendaraan yang aman dan te rpe rcaya  yang be rada  d i  

Jogja ,  P urwodad i,  dan S emarang  

2 .  Repub lik w eb .ne t  ada lah layanan pembua tan web  a ta u  

ed ito r  pe rangka t  lunak  yang memungk inka n pembua t a n  

ap likas i dan s itus  web  and ro id  yang ramah pengguna  dan 

respons if 

3 .  T uk ang las .o rg  merupakan ja sa  la s  kanop i,  pagar  dan  

te ra lis  yang te rpe rcaya  yang be rpusa t  d i Jogja ,  na mu n  

b isa  juga  melaya n i d ilua r  Jogja .   

4 .  Rum ahk onv ek s i . com  ada lah pe layanan transpo r tas i ya ng  

lengkap ,  mula i da r i pembua tan kaos ,  se ragam,  jake t ,  ja s  

dan la in la in.  Menguta maka n kepuasan pe langga n denga n  

penjahita n yang rap i dan p ro fess iona l.  

5 .  Jagoandropsh ip . com  ada lah sa lah sa t i p la tfo r m 

d ropshipp ing yang sedang trend  d i Indones ia .  K ami 

membuka  pe luang b isnis  online  untuk  anda  

6 .  A m bilpak e t . com  ada lah layanan pengir ima n pake t  ya ng  

dapa t  mengan ta rka n pake t  ke  lokas i anda ,  be rapapun  

jumlah ba rangnya  a tau ukuran yang pe r lu d ik ir im 

7 .  Magang j og j a . com  ada lah Unit  b isnis  S even IN C  ya ng  

focus  pada  unit  penga ja ran bagi mahas iswa  dan pe la ja r  

seko lah ke juruan yang menye lesa ika n tugas  magang d i  

S even IN C  
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3 .3  S truk tur  O rganisas i 

Gambar 12. Struktur organisasi Seven INC 

 

S t r u k t u r  o r g a n is a s i  ( S u mb e r  Ga mb a r  S e v e n  I NC )  

 

3.3.1 Divisi-divisi 

1 .Admin is tra s i  (K euangan,  Marke tp lace ,  P enjua la n ,  

S tok /Gudang)  

2 .P roduks i  

3 .C S   

4 . IT (P rogram m er  Back end  dan  F ron t end ,  U IU X  Des ign )   

5 .HRD  

6 .Marke ting (  Socm ed  Mark e t ing ,  Mark e t p lace  Mark e t ing,  

A ds  Mark e t ing )   

7 .  R&D  

8 .Team C rea t ive  (Desa ine r  Gra fis ,  Videogra fe r ,  P ho togra fe r ,   

C ontent  Write r)  
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3.3.2 Tugas dan Fungsi CEO 

1 .  Membangun t im yang kua t  dan seo rang C EO  harus  mamp u  

menjad i jemba tan anta ra  ka ryawan dan d ireks i pe rusahaan.  

2 .  Alokas i anggaran untuk  pembe lia n,  mengana lis is ,  dan  

mengeva lua s i rencana  inves tas i keuangan,  menga lo kas ik a n  

anggaran p royek  agar  tepa t  sasa ran sehingga  res iko  dan  

keuntunga n pe rusahaan d imasa  depan menjad i tanggu n g  

jawab  C EO .  

3 .  Budaya  ke r ja  yang pos it if,  memperl ia ha tka n kond is i  

lingk unga n ke r ja  dan menyamp a ika n pesan a tau mo tiva s i  

kepada  ka ryawan.  

4 .  Merencanakan tujuan b isnis  dan membua t  rencana  b is n is  

pe rusahaan dan mengeva luas i  p ro fitab i l i ta s  rencana  

te rsebut  se r ta  memantau op eras iona l mas ing mas in g  

depar temen agar  be r ja lan sesua i dengan vis i mis i  

pe rusahaan.  

5 .  Mewak ili pe rusahaan dan menjad i c it ra  pe rusahaan se r ta  

mewak il i  kua lita s  p roduk .  

 

3.3.3 Tugas dan Fungsi Manager Operasional 

1 .  Menekan b iaya  penge lua ra n operas iona l semin i m  

mungk in.   

2 .  Melakukan e liminas i  te rhadap  penge lua ra n operas io na l  

yang t idak  penting.  

3 .  Mengembangka n inovas i tentang operas iona l aga r  be r ja la n  

dengan ba ik .  

4 .  Meningka tka n e fek tiv i ta s  operas iona l pe rusahaan.  

5 .  Mengawas i pe rsed ian ba rang d is tr ibus i,  pen yed ia  ja sa ,  dan  

le tak  fas il i ta s  operas iona l.  

6 .  Melakukan pe r temuan rut in seca ra  be rka la  denga n  

d irek tur ,  guna  mencapa i vis i dan mis i pe rusahaan.  

7 .  Mengawas i kua lita s  p roduk .  
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3.3.4 Tugas Dan Fungsi Produksi 

Memproses  pe rmintaa n p roduks i dan menghas i lk a n p roduk  ya ng  

memenuh i kebutuhan pe langga n dan s tandar  pe rusahaan.  

 

       3.3.5 Tugas dan Fungsi Administrasi 

Admin akan be r tanggung jawab  untuk  menge lo la  adminis t r a s  

te rka it  pengumpu la n dan penyusuna n be rbaga i dokume n .  

Dokumen umum,  dokumen p r ibad i pe rusahaan,  ka ryawan dan  

la in la in.  Da lam S even IN C  adminis tra to r  d ibagi menjad i 3  

ya itu: 

-  Admin P enjua lan yang be rfungs i memproses  pesana n ,  

menyiapka n pengir ima n dan mengump u lak n da ta  lapo r a n  

penjua lan.  

-  Manager  inventa r i /G uda ng yang be rfungs i  mempro s e s  

pesanan,  menyiapka n pengir ima n dan mengump u lak n da ta  

a lpo ran penjua lan.  

-  Manager  keuangan yang be rfungs i  menca ta t  dan mema n t a u  

a rus  keuangan masuk  dan ke lua r  se r ta  mengana l is i s  

keuangan pe rusahaan.  

 

3.3.6 Tugas dan Fungsi HRD 

1 .  Tugas  yang ha rus  d ise lesa ika n o leh HRD ada la h  

mengide n t if ikas i  fungs i peker jaan,  ke te ramp ila n ka ryawa n  

dan ke te ramp ila n ind iv id u ka ryawan.  S e la in itu,  manage r  

sumber  daya  manus ia  ha rus  mengka j i se luruh p e rmasa la ha n  

yang t imbu l da lam perusahaan.  K emud ian memb ua t  

rekomendas i untuk  memecahkan masa lah dan melakuk a n  

pe rubahan desa in o rganisas i pe rusahaan j ika  d ipe r lukan.  
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2 .  Tanggung jawab  pemetaan sumber  daya  yang meleka t  pada 

depar temen S DM mencakup  ke te ramp ila n seper t i ana lis is  

kebutuhan ka ryawan,  pe rek rutan ka ryawan,  dan 

pengembanga n ke te ramp ila n ka ryawan.  P e ta  sumber  daya  in i  

be rka itan langsung dengan tanggung jawab  mana j e r  S DM 

mengena i penge lo laa n k ine r ja  ka ryawan.  P emetaan yang  

d ilakukan o leh HR harus  sesua i dengan kebutuha n  

pe rusahaan tanpa  mengaba ika n sk ill yang d imil ik i o le h  

ka ryawannya .  O leh ka rena  itu,  dengan pemetaan yang tepa t  

maka  akan dapa t  d ipe ro leh ana lis is  k ine r ja  pegawai yang  

tepa t .  Tinjaua n k ine r ja  yang ad il d ilakukan te rhadap  

ka ryawan yang d irancang be rdasa rkan ke te ramp ila n dan 

pe la t iha n yang re levan.  Dengan ca ra  ini,  k ine r ja  pegaw a i 

dapa t  d ieva luas i  dengan benar  dan akura t .  J ika  ada  pegaw a i 

yang k ine r janya  kurang ba ik ,  maka  mana je r  S DM hanya  

t ingga l memberika n teguran a tau sanks i d is ip l in tanpa  ha rus  

menguba h pe ta  sumber  daya .Tanggung jawab  penuga s a n  

yang meleka t  pada  mana je r  sumber  daya  manus ia  me lip u t i  

tugas - tugas  yang be rka itan dengan ga j i a tau upah ka ry awan .  

S ebaga i e lemen te rpenting pe rusahaan yang be rsentuha n  

langsung dengan ka ryawan,  maka  depar temen sumber  daya  

manus ia  ha rus  memperha t ika n imp le me n tas i  keb ijaka n  

pengga jia n yang d ite rapkan o leh pe rusahaan.  J ika  te rnya t a  

sa lah sa tu p ihak  d irugika n,  maka  te rse rah kepada  mana j e r  

HRD untuk  memperba ik i nya .  
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3.3.7 Tugas dan Fungsi Marketing 

P emasaran dan pemasaran pe r ik lana n.  Tugas  dan fungs i  

pemasaran med ia  so s ia l ada lah menar ik  pemimp in pasa r  

untuk  mengik la nka n dan memasarkan p roduk  d i med ia  

so s ia l.  Tugas  dan fungs i pemasaran pasa r  ada lah mena r ik  

pemimp in pasa r  untuk  mengik la nka n dan memasar k a n  

p roduk  d i pasa r  online  yang ada .  

 

3.3.8 Tugas dan Fungsi CS 

Tugas  dan fungs i C S  (C us tomer  S e rvice )  anta ra  la in  

menjawab  pe langgan yang masuk  dan menutup  penjua lan,  dan  

menutup  transaks i layanan.  

 

3.3.9 Tugas dan Fungsi IT Programmer 

Membua t  a la t  yang mendukung ak tivita s  merk ,  pemasara n ,  

adminis tr a s i,  dan operas iona l b isnis .  Divis i ini me lipu t i :  

1 .  Back end : Membua t  dan memastika n webs ite  dan ap lik a s i  

Andro id  dapa t  be rfungs i  seop tima l mungk in be rdasa rka n  

kebutuhan pe rusahaan.  

2 .  F ron t end : Membua t  tamp ila n dan nuansa  s itus  web  dan  

ap likas i Andro id  be rdasa rkan kebutuhan b isnis .  

 

3.3.10 Tugas dan Fungsi R&D 

Merencanakan,  me laksanaka n dan melapo rkan se luruh kegia t a n  

pene lit ia n dan pengembanga n yang be r tujuan unt uk  

meningka tka n dan mengemba ngka n p roduk  pe rusahaan.  
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3.3.11 Tugas dan Fungsi Team Kreatif 

-  Desa iner  G ra f is : Membua t  desa in untuk  a la t  pemasara n ,  

b rand ing dan semua  desa in visua l untuk  kebutuhan p roduks i .  

-  F ot ogra f er /V ideogra f er : membua t  konten visua l be rup a  

video  dan fo to  yang menjua l.  

-  C on t en t  Writ e r : Membua t  konten te r tulis  be rupa  cap tio n ,  

a r t ike l,  komenta r  untuk  kebutuhan b isnis .  

 

 

 

3 .4  Mekanisme  K erja  Di S even IN C  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel 2. Urutan Mekanisme Kerja 
( S u mb e r  S e v e n  I n c )  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

VIDEOGRHER 

 
EDITOR 

MENTOR 

ACC 
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1 .  Vide ographe r 

Videographer  be r tanggung jawab  untuk  merekam vide o  

sesua i dengan b r ie f dan a rahan da r i sutrada ra  Videogra p he r  

menggunaka n be rbagi pe r la tan kamera  dan tekn ik  

pengambila n gambar  untuk  mendapa tkan visua l ya ng  

d iing inka n.  

 

2 .  Editor 

Menged it  foo tage  untuk  menc ip takan vide o  yang ke ren  

dengan memotong,  menyus un,  dan menga tur  k lip  video  sesua i  

dengan a lur  ce r ita  dan tujuan p royek .  Menye lesa ika n ed it in g  

dengan menamba hka n e lemen akhir ,  sepe r t i grad ing  warna  

dan mas te ring  aud io ,  sebe lum menghas i lka n ve rs i yang s iap  

r ilis  

 

3 .  M e ntor 

S e te lah ed it ing video  te lah se lesa i video  akan d i se leks i 

o leh mento r  kurang a tau t idaknya  

 

4 .  ACC 

S e te lah sudah fina l video  t idak  ada  yang d irevis i o leh ment o r  

maka  video  s iap  untuk  d itamp ilka n.  
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3 .5  Tugas  Harian Editor Vide o  

 

1 .  Copy  f i le  dari  k ame ra  

C opy file  da r i kamera  merupakan tugas  untuk  meminda hk a n  

video  a tau gambar  yang te lah d irekam o leh videogra p he r  

menggunaka n ca rd  reader  menggunaka n lap top .  P roses  in i  

d imula i  dengan menghub ungka n ca rd  reader  ke  lap top  ya ng  

te lah d iis i memor i da r i kamera .  S e te lah te rhubung,  lap to p  

akan mengena li  ca rd  reader  la lu d ip indahka n file  dad i ca rd  

reader  ke  lap top .  

 

2 .  B ack up f i le  

S e te lah semua  file  sudah d icopy ke  lap top ,  la lu d icopy juga  

ke  da lam hard isk  untuk  nyimpe n file  j ika  ada  e ro r  da lam ker ja  

j ika  file  t iba - t iba  hilang 

 

3 .  Edit ing  Vide o  

Edit ing video  ada lah p roses  menguba h dan menyemp ur na k a n  

f oo t age  menjad i video  yang enak  d iliha t ,  yang pe r tama  

d imula i  dengan mengimpor  video  ke  Adobe  P remie r  P ro .  D i 

p ro ses  ini penulis  akan mena ta  ulang,  menamba hka n e fek  

visua l,  texs ,  t rans is i,  dan warna .  S e lanjutnya  d itamba hk a n  

sound  e ffeck  dan backsound .  Tujuan ed it ing video  unt uk  

menyampa ika n ce r ita  d i video .  

 

4 .  M e nambahk an B ack s ound,  S ound Efe e ck ,  dan Captio n 

Menambahkan backsound ,  sound  e ffec t ,  dan cap tio n  

d ipenged ita n video  untuk  menc ip takan  video  yang enak  

d iliha t .  K ombinas i ini meningka tk a n kua lita s  video  memb ua t  

leb ih menar ik  dan mudah d ipahami o leh penonton.   
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5 .  B e rtanggung  Jawab a tas  has i l  ak hir  

Bertanggung jawab  a tas  has il akhir  ed it ing video  ed ito r  

memastika n video  yang te lah d ied it  memenuh i s tanda r  

kua lita s  video  sesua i dengan naskah dan sesua i dengan ha s i l  

yang d iing ink a n.  

 

 

6 .  S iap re v is i  has i l  v ide o  jik a  dipe rluk an 

“S iap  revis i has il video  j ika  d ipe r lukan ”  be ra r t i s iap  unt uk  

membua t  pe rubahan pada  video  dan ed ito r  wa jib  memperb a ik i  

sesua i yang d i revis i.  Ini mencakup  video  dan be rbaga i  

e lemen la innya  te rmasuk  aud io ,  t rans is i,  e fek  video ,  dan  

texs .  P roses  ini memastika n bahwa  video  dapa t  d isesua ik a n  

untuk  leb ih sesua i dengan ha rapan dan tujuan yang te la h  

d ite tapkan,  sebe lum video  te rsebuh d ianggap  fina l dan s iap  

untuk  d ipub likas ika n a tau d isebar luaska n ke  med ia  so s ia l dan  

la in la innya .  
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B AB  V 

KES IM PULAN  

5 .1   Ke s impulan  

S e lama  menja la n i magang sebaga i ed ito r  d i S even INC  

penulis  mendapa tkan penga lama n yang be rha rga  tentang p roses  

ed it ing.  P enga lama n ini sanga t  be rha rga  da lam mengemba n gk a n  

ke te ramp ila n penulis  dan memberika n wawasan menge na i  

indus try med ia  dan komunika s i.  S e lama  pe r iode  magang in i ,  

penulis  te r liba t  da lam berbaga i tahap  p roses  penyunt i n ga n  

video ,  mula i da r i pemil iha n k lip  video ,  hingga  penyus una n  

f oo t age  untuk  menc ip taka n video  yang menar ik .  P enulis  be la ja r  

menggunaka n be rbaga i pe rangka t  ed it ing seper t i A dobe  P rem ier  

P ro  d an A f t er  E f f ec t s .  S a lah sa tu pencapa ian penulis  ya i t u  

mene jeme n wak tu yang ba ik  dan juga  be la ja r  be rko labo r a s i  

dengan t im k rea t if sepe r t i penulis  naskah,  con t en t  c rea t o r ,  d an  

cam eram en .   

P enga lama n ini juga  menga ja rka n penulis  penting n ya  

pe rha t ian te rhadap  de ta il kec il dan kemampua n menye le sa ik a n  

masa lah teknis  yang muncu l saa t  ed it ing.  P enulis  menda pa t k a n  

wawasan tentang ca ra  menga tas i tantanga n yang be rka it a n  

dengan masa lah kulita s  gambar ,  aud io ,  dan be radap tas i denga n  

revis i yang d ipe r luka n.  S e lama  magang d i S even IN C  te la h  

mendapa tkan banyak  ilmu ba ru tentang ed it ing dan  

meningka tka n ke te ramp ila n teknis  dan k rea t if penulis ,  se r ta  

memberika n penga lama n p rak tik  yang be rha rga  da lam mema s uk i  

indus tr i video .  P enulis  s iap  memasuk i indus tr y med ia  denga n  

ke te ramp ila n dan penge tahua n yang d idapa tkan se lama  maga ng .  
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5 .2  S aran 

1 .  Pe la t ihan dan Wos k s hop 

Meyelenggar aka n pe la t ihan a tau workshop  menge na i  

pe rangka t  lunak  dan a la t  yang d igunakan d i S even INC  

seper t i Adobe  P remie r  P ro ,  Afte r  Effec ts ,  a tau a la t  ed i t ing  

video  la innya ,  akan sanga t  be rmanfaa t .  Ini t idak  hanya  

meningka tka n ke te ramp ila n teknis  anak  magang te tap i  

juga  membua t  penulis  leb ih s iap  da la m mener ima  be rbaga i  

tugas  yang d ibe r ikan.  

2 .  Pe ng e mbangan Karie r dan Ke s e mpatan Ke rja  

Memberikan anak  magang akses  ke  ses i pe ngemba n ga n  

ka r ie r  yang p ro fess iona l dan d ibe r ikan kesempa tan ke r ja  

d i S even IN C  

3 .  Pe ningk atan S truk tur Program M agang  

S even IN C  dapa t  memberika n s truk tur  p rogram maga ng  

yang leb ih je la s .  Ini be ra r t i menyed iaka n panduan awa l 

yang de ta il tentang tujuan magang dan tugas  tugas  spes if ik  

yang akan d ilakuka n.  Dengan s truk tur  yang je la s ,  anak  

magang akan leb ih memaha mi pe rannya   

4 .  Pe nila ian Te rhadap Ke s e jahte raan Anak  M agang  

Memastikan anak  magang merasa  d idukung seca ra  

emosiona l dan p ro fess iona l.  Menyed iakan sumber  penu lis  

a tau tambahan untuk  kese jahte raan penulis  sepe r t i se s i  

konse ling untuk  dapa t  membant u penulis  merasa  nyaman  
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AGEN D A KEGIATAN  M AGAN G 

M AR ET 

Tg l  Ke g ia tan 

2  Mare t  Inte rview 

3  Mare t  Libur  

4  Mare t  Ed it  konten hos t  

5  Mare t  Ed it  2  vid io  konten Youtube  dan Dia ry Magang  

6  Mare t  I j in 

7  Mare t  Edit konten Diary Magang 

8  Mare t  Edit konten Diary Magang dan mengubah video youtube menjadi 

short 

9  Mare t  Mengubah video youtube menjadi short 

10  Mare t  Libur  

11  Mare t  Libur  

12  Mare t  S ak it  

13  Mare t  S ak it  

14  Mare t  Revisi editing Konten Host 

15  Mare t  Ubah Konten video Youtube menjadi Short 

16  Mare t  Ubah Konten video Youtube menjadi Short 

17  Mare t  Libur  

18  Mare t  Ubah Konten video Youtube menjadi Short 

19  Mare t  Ubah Konten video Youtube menjadi Short + Membantu 
membuat konten IG 

20  Mare t  Edit Konten video Reals Ig 

21  Mare t  Edit Konten video Reals Ig 

22  Mare t  Edit Konten video Reals Ig 

23  Mare t  I j in 

24  Mare t  Libur  

25  Mare t  Edit Konten video Reals Ig 

26  Mare t  Edit Konten video Reals Ig 

27  Mare t  Edit Konten video Reals Ig  

28  Mare t  Edit Vidio konten Youtube Magang dan Revisi 

29  Mare t  Libur  

30  Mare t  Edit Vidio konten Youtube Magang dan Revisi 

31  Mare t  Edit konten Ig Reals dan Diary Smk Magang 

 

 

 



 

 
 
 

APR IL 

Tg l  Ke g ia tan 

1  April Edit konten Ig Reals 

2  April Edit Diary konten Smk melanjutkan dan revisi konten Ig Reals 

3  April Edit Diary konten Magang Smk 5 

4  April Edit Diary konten Smk Kudus 1 

5  April Edit Diary konten Youtube Smk Kudus 2 

6  April I j in 

7  April Libur  

8  April Libur  

9  April Libur  

10  April Libur  

11  April Libur  

12  April Libur  

13  April Libur  

14  April Libur  

15  April Edit konten Diary Magang Unnes Semarang 

16  April Edit konten Diary Unnes Semarang dan Mengubah menjadi 

Short Unnes Semarang 

17  April Mengubah menjadi Short Unnes Semarang 

18  April Revisi short Unnes Semaran dan edit Tutorial Kaskus 

19  April Edit konten Diary Magang Unnes Semarang 

20  April Edit video Outing 

21  April Libur 

22  April S ak it  

23  April S ak it  

24  April I j in 

25  April Edit Intro Tk 

26  April I j in 

27  April Edit Intro Tk 

28  April Edit Intro Tk 

28  April Edit Intro Tk 

29  April S ak it  

30  April Edit Intro Tk 

 

 



 

 
 
 

M EI 

Tg l  Ke g ia tan 

1  Mei Revisi intro dan revisi outing 

2  Mei Edit Intro Tk 

3  Mei Edit Intro Tk 

4  Mei Revisi Intro Tk 

5  Mei Libur  

6  Mei Revisi Intro 

7  Mei S ak it  

8  Mei Edit konten Diary Magang 

9  Mei Edit konten Diary Magang 

10  Mei S ak it  

11  Mei S ak it  

12  Mei Libur  

13  Mei S ak it  

14  Mei S ak it  

15  Mei S ak it  

16  Mei S ak it  

17  Mei S ak it  

18  Mei S ak it  

19  Mei Libur  

20  Mei S ak it  

21  Mei S ak it  

22  Mei S ak it  

23  Mei K osong 

24  Mei Edit konten Short 

25  Mei Edit konten Short 

26  Mei Libur  

27  Mei I j in 

28  Mei Edit konten Short 

29  Mei I j in 

30  Mei Edit Lirik lagu dan Audio Spectrum 

31  Mei Edit Lirik lagu dan Audio Spectrum 
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